
(ALLEGATO A – PROGETTO)
SOGGETTO PROPONENTE/ SOGGETTO CAPOFILA
	denominazione: 
_______________________________________________________________________
rappresentante legale: 
______________________________________________________________________
Indirizzo: 
_______________________________________________________________________
Tel. Fax. E-mail, PEC: 
_________________________________________________________________


	DATA TRASMISSIONE DOMANDA PREISCRIZIONE
__________________________________________________________________



NUMERO DI PRODUTTORI
	· ADERENTI AL PROPONENTE (produttori visualizzabili sul fascicolo aziendale dell’Anagrafe agricola nella sezione elenco associati sia del beneficiario, sia dei soci facenti parte del beneficiario): 
· >200
·   51-200
·   11-50
·    0-10
· ADERENTI ATTIVAMENTE AL PROGETTO (produttori certificati che partecipano attivamente alle azioni, evidenziati nell'elenco soci allegato):
………………………………………………….




PERCENTUALE DI PRODUZIONE NEL TERRITORIO REGIONALE
TITOLO DEL PROGETTO
	 ------------------------------------------------------------------------------------------------------



TARGET DEL PROGETTO
	


Soggetti associativi che partecipano alle azioni
(tutti i soggetti  diversi dal proponente compartecipanti al progetto devono dichiararlo, (sia partecipanti formalmente in ATI, sia controfirmatari del progetto) art. 5 del Bando.
	Denominazione
Associazione

	Azione
	Regimi di qualità rappresentati con la partecipazione all’azione

	Controfirma
Rappresentante
Legale
Associazione

	
	
	· DOP/IGP
· DOC/DOCG
· BIOLOGICO
· BEVANDE SPIRITOSE/VINI AROMATIZZ.
· SQN Produzione Integrata
· SQN Zootecnia
· Regimi facoltativi di certificazione

	

	
	
	· DOP/IGP
· DOC/DOCG
· BIOLOGICO
· BEVANDE SPIRITOSE/VINI AROMATIZZ.
· SQN Produzione Integrata
· SQN Zootecnia
· Regimi facoltativi di certificazione

	

	
	
	· DOP/IGP
· DOC/DOCG
· BIOLOGICO
· BEVANDE SPIRITOSE/VINI AROMATIZZ.
· SQN Produzione Integrata
· SQN Zootecnia
· Regimi facoltativi di certificazione

	

	
	
	· DOP/IGP
· DOC/DOCG
· BIOLOGICO
· BEVANDE SPIRITOSE/VINI AROMATIZZ.
· SQN Produzione Integrata
· SQN Zootecnia
· Regimi facoltativi di certificazione

	

	
	
	· DOP/IGP
· DOC/DOCG
· BIOLOGICO
· BEVANDE SPIRITOSE/VINI AROMATIZZ.
· SQN Produzione Integrata
· SQN Zootecnia
· Regimi facoltativi di certificazione

	

	
	
	· DOP/IGP
· DOC/DOCG
· BIOLOGICO
· BEVANDE SPIRITOSE/VINI AROMATIZZ.
· SQN Produzione Integrata
· SQN Zootecnia
· Regimi facoltativi di certificazione

	


· REGIME DI QUALITA’ 
· DOP/IGP
· DOC/DOCG
· BIOLOGICO
· BEVANDE SPIRITOSE/VINI AROMATIZZATI
· SQN Produzione Integrata
· SQN Zootecnia
· Regimi facoltativi di certificazione 
NORME
………………………………….


………………………………….


………………………………….


Breve descrizione:
………………………………….




………………………………….







………………………………….
· Regimi facoltativi di certificazione (con sostenibilità ambientale)
NORME
………………………………….


………………………………….






………………………………….

Breve descrizione:
………………………………….




………………………………….








………………………………….
· COMPARTO 
PRODUZIONI ANIMALI 
· Bovina 

· Suina 
· Ovi-caprina 
· Avicola 
· Cunicola

· Apistica 
· Altri allevamenti (specificare) ………………………….


PRODUZIONI VEGETALI 

· Vitivinicola

· Orto-frutticola
· Cereali, proteoleaginose, colture industriali
· Floro-vivaistica


· Altro (specificare) ………………………………..


· PRODUZIONI OGGETTO DEL PROGETTO
PRODUZIONI DOP / IGP
· GRANA PADANO DOP
· GORGONZOLA DOP
· TALEGGIO DOP
· BRA DOP
· CASTELMAGNO DOP
· RASCHERA DOP
· MURAZZANO DOP
· TOMA PIEMONTESE DOP
· ROBIOLA DI ROCCAVERANO DOP
· OSSOLANO DOP
· Mortadella di Bologna IGP
· SALAME CREMONA IGP
· SALAME PIEMONTE IGP
· Salamini italiani alla cacciatora DOP
· CRUDO DI CUNEO DOP
· VITELLONI PIEMONTESI DELLA COSCIA IGP
· Nocciola Piemonte IGP
· CASTAGNA CUNEO IGP
· RISO DI BARAGGIA BIELLESE E VERCELLESE DOP
· MARRONE DELLA VALLE DI SUSA IGP
· FAGIOLO CUNEO IGP
· MELA ROSSA CUNEO IGP
· TINCA GOBBA DORATA DEL PIANALTO DI POIRINO DOP
VINI DOC E DOCG PIEMONTESI
D.O.C.G.
· Alta Langa
· Asti
· Barbaresco
· Barbera d'Asti
· Barbera del Monferrato Superiore 
· Barolo
· Brachetto d'Acqui o Acqui
· Dolcetto di Diano d'Alba o Diano d'Alba
· Dolcetto di Ovada Superiore o Ovada 
· Dogliani
· Erbaluce di Caluso o Caluso
· Gattinara
· Gavi o Cortese di Gavi
· Ghemme
· Nizza 
· Roero
· Ruchè di Castagnole Monferrato
D.O.C.
· Alba
· Albugnano
· Barbera d'Alba
· Barbera del Monferrato
· Boca
· Bramaterra
· Calosso
· Canavese
· Carema
· Cisterna
· Colli Tortonesi
· Collina Torinese
· Colline Novaresi
· Colline Saluzzesi
· Cortese Alto Monferrato
· Coste della Sesia
· Dolcetto d'Acqui
· Dolcetto d'Alba
· Dolcetto d'Asti
· Dolcetto di Ovada
· Fara
· Freisa d'Asti
· Freisa di Chieri
· Gabiano
· Grignolino d'Asti
· Grignolino del Monferrato Casalese
· Langhe
· Lessona
· Loazzolo
· Malvasia di Casorzo d'Asti o Casorzo
· Malvasia di Castelnuovo Don Bosco
· Monferrato
· Nebbiolo d'Alba
· Piemonte
· Pinerolese
· Rubino di Cantavenna
· Sizzano
· Strevi
· Terre Alfieri 
· Valli Ossolane
· Valsusa
· Verduno Pelaverga o Verduno
IG BEVANDE SPIRITOSE
· Grappa di Barolo 
· Grappa piemontese / Grappa del Piemonte 
· Genepì del Piemonte 
· Génépi des Alpes / Genepì degli Alpi (transfrontaliera) 
VINI aromatizzatI 
· VERMOUTH DI TORINO 
Produzioni certificate sistema qualita’ nazionale zootecnia
· vitellone e/o scottona ai cereali
· fassone di razza piemontese
Descrizione generale del PROGETTO
Obiettivi / FINALITA’ DEL PROGETTO
	


descrizione della situazione di mercato e delle caratteristiche della domanda dei prodotti considerati e della necessità di effettuare azioni promozionali
	


DESCRIZIONE DELLA STRATEGIA attraverso la quale si raggiungeranno gli obiettivi del PROGETTO
	


DESCRIZIONE azioni attraverso le quali si realizza la strategia e coerenza delle azioni con la strategia scelta
	


Area territoriale DEL PROGETTO
	· Austria
· Belgio
· Bulgaria
· Cipro
· Croazia
· Danimarca
· Estonia
· Finlandia
· Francia
· Germania
· Grecia
· Irlanda
· Italia
· Lettonia
· Lituania
· Lussemburgo
· Malta
· Paesi Bassi
· Polonia
· Portogallo
· Regno Unito
· Repubblica Ceca
· Romania
· Slovacchia
· Slovenia
· Spagna
· Svezia
· Ungheria



TEMI TRATTATI E MESSAGGIO CHIAVE DEL PROGETTO  PROMOZIONALE
(max 1500 caratteri)


ELENCO, CRONOPROGRAMMA E DESCRIZIONE DELLE AZIONI 
	n. 
	AZIONe
come indicato nell’Allegato B 

	DATA
periodo
	luogo
	TIPOLOGIA
DI SPESE per azione
(INSERIRE TIPOLOGIA,
COME DA LEGENDA: ES. A), b) c)

	DESCRIZIONE dettagliata azione


	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


a) Partecipazione a manifestazioni fieristiche;
b) organizzazione di degustazioni promozionali;
c) realizzazione di convegni/seminari divulgativi/incontri informativi/workshop;
d) educational tour/incontri con operatori/incoming;
e) promozione presso punti vendita/ristorazione/canale horeca;
f) Pubbliche relazioni;
g) materiale promozionale e informativo;
h) media advertising.

iMPATTO / RISULTATI ATTESI DEL PROGETTO  PROMOZIONALE
(max 2000 caratteri)

METODI DI VALUTAZIONE / INDICATORI SCELTI  PER MISURARE I RISULTATI RAGGIUNTI DAL PROGETTO  PROMOZIONALE
(max 1500 caratteri)

SOSTENIBILITA’ ECONOMICA DEL PROGETTO  PROMOZIONALE

Quadro finanziario riepilogativo 
	costo complessivo del progetto:



Note:
(max 500 caratteri)
Allegati:

· (EVENTUALE) BOZZA DELL’IDEA PROGETTUALE DEL MATERIALE INFORMATIVO, PROMOZIONALE E PUBBLICITARIO
· BILANCIO
· MODELLO B dettaglio costi-preventivi
· MODELLO C sintesi
Data  ______________________
firma del rappresentante legale

_____________________
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………………………..


………………………..


………………………..


………………………..


�
�
 








AUTOFINANZIAMENTO (tale condizione sara’ valutata rispetto agli esiti dell’analisi del bilancio allegato)


CONTRIBUTO SOCI


FINANZIAMENTI BANCARI


………………………..





Descrizione modalita’ 





………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………


























�
�
 










