
INDIRIZZI PER LA REALIZZAZIONE DI MISURE DI SENSIBILIZZAZIONE E FORMAZIONE 
DELLA CITTADINANZA 
 
Regione Piemonte prevede la realizzazione di una specifica campagna comunicativa per tutte le 
tipologie di azioni previste dalla misura regionale.  
 
Il materiale messo a disposizione dei beneficari della misura potrà essere personalizzato dal 
Comune attraverso l’apposizione del proprio logo. 
 

Il Comune, in accompagnamento alle tre tipologie di interventi elencati nel bando regionale, dovrà 
realizzare un programma di misure di sensibilizzazione e formazione nei confronti della 
cittadinanza, con particolare attenzione al coinvolgimento di altri soggetti pubblici e privati del 
territorio. 
Tali attività dovranno favorire approcci partecipativi nei confronti dei cittadini e possono essere 
promosse in aree verdi o spazi pubblici del quartiere, eventualmente in connessione con eventi e 
manifestazioni presenti sul territorio.  
Le azioni devono mirare alla cura del territorio ma anche ad accompagnare i cittadini a riconoscere 
il loro ruolo da protagonisti responsabili nella cura dei beni pubblici e promuovere iniziative di 
educazione civica.  
 
 Nello specifico i temi d’intervento su cui stimolare le azioni di sensibilizzazione sono i seguenti: 
 

•  Attività di coesione sociale, con indirizzo culturale e aggregativo, da svolgersi nei quartieri 
del centro storico, con il coinvolgimento di attività commerciali e altri enti e organizzazioni 
locali, e con prioritaria attenzione allo sviluppo di azioni di recupero urbano e ambientale.  
 

•  Iniziative volte a promuovere lo sport e gli stili di vita attivi, sia attraverso l’organizzazione 
di attività sportive (tornei, passeggiate comunitarie, biciclettate, corsi, ma anche percorsi 
per promuovere la camminabilità come i “pedibus” etc. nei centri sportivi o nei parchi e 
spazi pubblici), sia attraverso la proposta di campagne di sensibilizzazione per 
promuovere stili di vita ecosostenibili e ridurre gli impatti diretti e indiretti dei cambiamenti 
climatici sulla salute. 
 

•  Iniziative ludico-culturali-ricreative volte a favorire occasioni di incontro tra vicini e a 
promuovere coesione sociale (spettacoli, musica o cinema nei cortili, occasioni di 
formazione), iniziative di attivazione e cura collettiva dello spazio pubblico e del verde, 
promozione di partecipazione civica per la cura di spazi pubblici.  
 

•  Iniziative di rigenerazione urbana mirate a rianimare il senso di appartenenza ad una 
comunità attraverso la lotta al degrado urbano ed il sostegno al commercio di prossimità: 
cura dell’arredo urbano degli spazi pubblici, promozione di un uso virtuoso di questi spazi, 
rendendoli luoghi di aggregazione, per attività sportive, corretti stili di vita, occasioni di 
inclusione per tutti.  
 

•  Iniziative di coesione e aggregazione sociale, e abbellimento del quartiere focalizzate al 
coinvolgimento delle fasce di popolazione maggiormente fragili e vulnerabili, sviluppate 
nelle aree socialmente più disagiate e maggiormente colpite dalla desertificazione 



commerciale, dal degrado degli spazi pubblici, dalla necessità di rinverdimento e 
miglioramento ambientale.  
 

•  Interventi che valorizzano l’ambiente quale motore di sviluppo dell’economia e attivazione 
di opportunità di inclusione sociale e occupazione. Progetti di rispetto e cura dell’ambiente 
naturale e del verde, promozione della sostenibilità, educazione ambientale e sviluppo 
dell’economia circolare (legata al tema dei rifiuti e altro).  
 

•  Attività connesse alla riqualificazione, maggiore accoglienza e vivibilità dei cortili scolastici 
e delle aree esterne alle scuole. I progetti devono essere finalizzati a migliorare la qualità 
del tempo trascorsa da utenti, docenti e famiglie in questi spazi (negli orari scolatici e 
oltre), le opportunità di attività che possono essere svolte, lo sviluppo di specifici progetti 
educativi, civici e ambientali.  
 

• Interventi di cura e manutenzione del territorio, contrasto al degrado, pulizia, 
coinvolgimento attivo per risistemazione degli spazi pubblici e verdi, in modo trasversale 
(giovani ma anche anziani, famiglie, city users, negozianti, e così via) quale occasione di 
corresponsabilizzazione e socialità, spirito di cura e appartenenza, attività di lavoro 
manuale, creatività e recupero ambientale. 

  
Le soluzioni progettuali proposte dovranno:  
� essere pensate e progettate su misura per i quartieri e le comunità di riferimento in cui si 
inseriscono e agiscono, non replicando attività ‘ordinarie’ già in essere (pur innestandosi sulle 
mission e esperienze delle organizzazioni che li presentano) e/o che potrebbero svolgersi in 
qualsiasi luogo della città; 
� intervenire su sfide e problematiche identificate nei temi descritti, proprie di quel quartiere, di 
quella comunità, argomentando le scelte, le motivazioni e l’approccio al cambiamento che cercano 
di promuovere, e gli impatti su target di beneficiari individuati; 
� cogliere opportunità e risorse del territorio e delle comunità, declinandosi in luoghi e strutture 
specifiche, coinvolgendo e connettendosi con servizi pubblici e condivisi (sociali, aggregativi, 
educativi, culturali, ecc.) e altre funzioni urbane presenti nel quartiere (residenze, commercio, 
artigianato, imprese, ecc.); 
� cogliere le opportunità derivanti dal connettersi ad altre politiche comunali quali i Patti di 
collaborazione  o progetti di rigenerazione urbana in corso. 
  
DIVULGAZIONE DEI RISULTATI 
In fase di attuazione del progetto, il comune potrà elaborare report, diagrammi, illustrazioni, 
fotomontaggi e rendering, per facilitare la divulgazione del progetto e per mettere in evidenza il 
raggiungimento degli obiettivi ambientali prefissi.  
Tale attività potrà essere affiancata alla produzione e personalizzazione del materiale realizzato 
nell’ambito della campagna di comunicazione realizzata da Regione Piemonte. 
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BRANDING E IDENTITÀ VERBALE
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