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Azioni di animazione territoriale volte a stimolare la nascita e/o il miglioramento dell’offerta turistica dell’area coinvolta dal progetto attraverso iniziative
promozionali, informative, pubblicitarie, culturali e di valorizzazione del tartufo nero, anche con il coinvolgimento degli enti del terzo settore e delle
associazioni dei raccoglitori e cercatori e finalizzate alla tutela del Patrimonio Culturale Immateriale del’lUmanita della cerca e cavatura del tartufo
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zioni di formazione su tematiche relative al miglioramento dell’accoglienza e della promo-commercializzazione turistica rivolte agli operatori e ai residenti,
il cui obiettivo sia il supporto delle azioni previste nel progetto
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Totale 2
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qz Azioni di informazione, comunicazione, promozione il cui obiettivo sia sensibilizzare il pubblico sulla diversita delle manifestazioni ed espressioni del

patrimonio culturale immateriale, comunicando le necessita di salvaguardia dell’elemento attraverso la diffusione delle conoscenze degli aspetti ambientali
(ecosistema, simbiosi tra albero e fungo, ciclo biologico) e culturali (rapporto tra il cercatore e il cane, la storia, le tradizioni), a supporto delle azioni previste
nel progetto.
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