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Piano di comunicazione del Piano Regionale di Prevenzione 
 

Program
ma Indicatore e formula Valore atteso regionale 2023 

e attività prevista 
Valore atteso locale 2023 e attività 

prevista 

PP1 

PP01_OT04_IT05 Comunicazione per diffondere la 
conoscenza del modello Scuole che Promuovono Salute 
e i risultati raggiunti 
Disponibilità e utilizzo di strumenti/materiali di 
comunicazione rivolti a scuole, genitori, enti locali, 
associazioni, ecc. per diffondere la conoscenza del 
modello Scuole che Promuovono Salute e i risultati 
raggiunti  

Realizzazione di almeno 1 iniziativa di 
comunicazione/ diffusione dei risultati 
(1.6) Istantanea scuola. Position statement 

Utilizzo istantanea con insegnanti e 
stakeholder locali, pubblicazione sul 
sito.  
Position statement nel catalogo ASL 
(1.6)  

PP2 
PP02_OT05_IT04 Comunicazione ed informazione 
Disponibilità e realizzazione di interventi di comunicazione 
ed informazione rivolti sia alla popolazione sia ai diversi 
stakeholder 

Realizzazione di almeno 1 intervento di 
comunicazione/ informazione. Messa a 
disposizione di materiali per la giornata 
dell’attività fisica. Aggiornamento mappa 
gruppi di cammino (2.2)  

Diffusione dei materiali per la 
Promozione dell’Attività fisica sui 
canali di comunicazione aziendali 
(2.2) 

PP3 
PP03_OT03_IT03 Iniziative di marketing sociale per 
lavoratori, famiglie, datori, associazioni 
Disponibilità e utilizzo di strumenti/materiali per iniziative 
di marketing sociale 

Intervento di marketing sociale ogni anno 
(3.4) Elaborazione immagine coordinata 
rete WHP e istantanea che presenta e 
descrive le attività della Rete 

Un intervento di Marketing sociale 
realizzato, preferibilmente, nella 
Settimana europea della sicurezza 
(43 settimana dell’anno)  
(3.4) Collaborazione alla definizione 
dell’immagine coordinata e 
dell’istantanea 

PP4 

PP04_OT06_IT05 Comunicazione ed informazione 
Realizzazione di interventi di informazione e 
comunicazione sociale (compreso il marketing sociale) 
mirate a target e contesti specifici (ad es. amministratori, 
opinion leader, scuole, genitori, educatori sociali, 
operatori, associazioni, ecc.) 

Realizzazione di almeno un intervento di 
comunicazione sociale a carattere 
sperimentale. 
(4.7) Azioni di sensibilizzazione (eventi, 
pubblicazioni di materiale informativo e 
divulgativo, ecc.) in occasione delle 
giornate tematiche OMS. Lancio della 
campagna “Perdere tutto non è un bel 
gioco” 

Organizzazione e realizzazione 
eventi infopreventivi: 
Conferenze presso i Comuni e Gap 
Tour 
(4.7) Iniziative di sensibilizzazione e 
informazione nell’ambito della 
campagna GAP. Iniziative in 
occasione delle giornate tematiche 

PP5 
PP05_OT03_IT04 Comunicazione e informazione 
Disponibilità di iniziative/strumenti/materiali di 
comunicazione per diffondere la cultura della sicurezza in 
ambiente domestico e sulla strada nelle comunità locali 

Realizzazione di almeno 1 intervento di 
comunicazione/ informazione 
(5.2) Produzione report annuale incidenti 
domestici, incontro di presentazione, 
pubblicazione e diffusione 
(5.4) revisione materiale informativo Safe 
Night 
(5.5) valorizzazione delle informazioni 
derivanti dal Report regionale sugli incidenti 
stradali 

(5.2) Diffusione del report incidenti 
domestici. 
 
(5.4) Realizzazione di almeno 1 
intervento di comunicazione/ 
informazione; attività inerenti 
progetto Rete Safe Night Piemonte. 
 
(5.5) Pubblicazione del report 
incidenti stradali sui siti aziendali  

PP6 
PP06_OT03_IT03 Comunicazione 
Attività di restituzione dei risultati e diffusione di buone 
prassi in ordine all’approccio “sistemico” del rischio 

Almeno 1 report annuale sulle attività svolte 
e sui risultati raggiunti. 
(6.2) Report attività e risultati relativo ai 
PMP; Report aziende, addetti, infortuni e 
malattie professionali; Report attività medici 
competenti. 
Aggiornamento periodico sito regionale. 
(6.6) Pagina web dedicata ai PMP. 
Iniziativa di comunicazione in occasione 
della Settimana europea della sicurezza 

Descrizione delle attività svolte sui 
PMP nella rendicontazione annuale 
PLP 
(6.2) 
(6.6) Iniziativa di comunicazione in 
occasione della Settimana europea 
della sicurezza 

PP7 

PP07_OT06_IT03 Comunicazione dell’approccio al 
rischio 
Realizzazione, aggiornamento e diffusione di buone 
pratiche e materiale documentale/ informativo, anche 
tramite accordi interistituzionali, in ordine all’approccio 
“sistemico” del rischio, nei portali web istituzionali e in 
quelli degli stakeholder 

Realizzazione di almeno 1 intervento di 
comunicazione/ informazione  
v. PP6 

(6.6) Almeno un’azione di 
comunicazione 
v. PP6 

PP8 

PP08_OT05_IT03 Comunicazione dell’approccio al 
rischio 
Realizzazione, aggiornamento e diffusione di buone 
pratiche e materiale documentale/ informativo, anche 
tramite accordi interistituzionali, in ordine all’approccio 
“sistemico” del rischio, nei portali web istituzionali e in 
quelli degli stakeholder 

Realizzazione di almeno 1 intervento di 
comunicazione/ informazione  
v. PP6 

(6.6) Almeno un’azione di 
comunicazione 
v. PP6 
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PP9 

PP09_OT04_IT04 Iniziative/strumenti/materiali per informare 
e sensibilizzare la comunità e gli operatori sanitari sugli stili di 
vita ecosostenibili e la riduzione degli impatti diretti e indiretti 
dei cambiamenti climatici sulla salute 
Disponibilità di almeno un programma di interventi di 
informazione e sensibilizzazione rivolti agli operatori sanitari 
ed al pubblico volti a promuovere stili di vita ecosostenibili e 
ridurre gli impatti diretti e indiretti dei cambiamenti climatici 
sulla salute 

Realizzazione di almeno un intervento di 
informazione/ sensibilizzazione. 
(9.9) Materiali informativi sul corretto uso dei 
combustibili a biomassa, fertilizzanti e 
gestione residui vegetali. Divulgazione risultati 
progetto BIGEPI 
(9.10) Eventi divulgativi sul rischio radon per i 
Comuni. 
(9.13) Sensibilizzazione su corretta gestione 
dei rifiuti alla popolazione lavorativa (con 
PP3). 
(9.14) Valutazione coinvolgimento scuola 
(PP1) per azioni di sensibilizzazione su stili di 
vita ecosostenibili 

(9.10) Partecipazione di almeno 1 
operatore agli eventi informativi 
dedicati alla tematica radiazioni 
 
(9.9, 9.13) Diffusione del materiale 
predisposto secondo le modalità che 
saranno definite a livello regionale  

PP10 

PP10_OT03_IT03 Comunicazione sull’uso appropriato di 
antibiotici 
Esistenza di un programma regionale annuale di 
informazione e comunicazione basato sulle evidenze, 
coordinato con le azioni nazionali e le indicazioni del 
PNCAR 

Realizzazione annuale del programma di 
comunicazione dal 2022. 
(10.5) 
(10.7) Iniziative in occasione della giornata 
europea sull’uso consapevole degli 
antibiotici a novembre 

Adesione alle iniziative promosse dal 
livello regionale  
(10.5) 
(10.7)  

PL11 

PL11_OT06_IT06 Comunicazione ed informazione 
Realizzazione di interventi di informazione e 
comunicazione sociale (compreso il marketing sociale) 
mirate a target e contesti specifici (ad es. amministratori, 
opinion leader, scuole, genitori, educatori sociali, 
operatori, associazioni, ecc.) 

Realizzazione di almeno un intervento di 
comunicazione sociale a carattere 
sperimentale 
(11.3) Presentazione risultati Sorveglianza 
0-2: evento rivolto a operatori del SSR ed 
esterni 
(11.2) Adesione alla settimana mondiale 
dell’allattamento al seno 

Raccolta e identificazione di materiali 
divulgativi e di comunicazione 
sociale da mettere in condivisione tra 
i referenti locali del PL11 e il gruppo 
regionale  
(11.3) 
(11.2) Iniziative di comunicazione per 
la settimana mondiale 
dell’allattamento al seno 

PL12 
PL12_OT04_IT09 Comunicazione e informazione 
Disponibilità di iniziative, strumenti, materiali di 
comunicazione  

Realizzazione di almeno 1 intervento di 
comunicazione/informazione.  
(12.3) Raccolta materiali informativi e 
valutazione trasferibilità 
(12.4) Utilizzo strumento relativo al pasto 
sano fuori casa. Evento in collaborazione 
con Rete HPH 

(12.3) Realizzazione di almeno 1 
iniziativa in occasione di giornate di 
sensibilizzazione 
 
(12.4) Diffusione di almeno 1 
intervento di comunicazione/ 
informazione realizzato a livello 
regionale. Diffusione strumento 
relativo al pasto sano fuori casa. 
Partecipazione evento Rete HPH  

PL13 

PL13_OT04_IT04 Predisporre un programma di 
comunicazione pluriennale rivolto ai diversi settori delle 
filiere di produzione e commercializzazione degli alimenti 
e ai consumatori, coordinato e integrato tra i diversi 
servizi che possono svolgere un ruolo nella promozione di 
una dieta sana. 
Disponibilità del programma di comunicazione pluriennale 
e predisposizione interventi di informazione e 
sensibilizzazione 

Almeno un intervento di informazione e 
sensibilizzazione 
(13.4) Programma di comunicazione diretto 
al consumatore finalizzato a promuovere 
capacità di scelta e comportamenti 
alimentari favorevoli alla salute. 
Contenitore materiali di comunicazione 
utilizzabili anche in altri programmi.  

Almeno un evento coordinato di 
informazione e sensibilizzazione per 
ciascuna ASL 
(13.4) Almeno un intervento in 
occasione di giornate tematiche 

PL14 
PL14_OT06_IT05 Disponibilità e realizzazione di 
interventi di comunicazione e informazione in tema di 
vaccinazioni 
Presenza di campagna di comunicazione 

Realizzazione di almeno una iniziativa di 
comunicazione 
(14.7) 
Campagne relative a: 
- vaccinazione antinfluenzale 
- v. antipneumococcica adulto 
- sensibilizzazione soggetti a rischio 
Aggiornamento materiali informativi sulle 
vaccinazioni dell’infanzia 

Adesione alle iniziative di 
comunicazione regionali 
(14.7)  

PL15 PL15_OT04_IT06 Realizzazione di campagne informative 
per cittadini e operatori 

Almeno 1 campagna informativa. 
(15.2) Lancio campagna di comunicazione 
“Prevenzione serena”  

Almeno 1 campagna informativa 
(15.2)  

PL16 PL16_OT04_IT04 Comunicazione del PRP 
Presenza del Piano e della strategia di comunicazione 

Strategia di comunicazione aggiornata 
(16.3) Calendario nel Piano di 
comunicazione 

Utilizzo degli strumenti di 
comunicazione secondo le 
indicazioni regionali 
(16.3) Iniziative in occasione di 
almeno 3 giornate del calendario 
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Casistica Versione del marchio da utilizzare 

Il marchio deve essere stampato con un 
dispositivo a colori 

 

Il marchio deve essere inserito in un sito 
web 

 

Lo sfondo su cui riprodurre il marchio è di 
colore blu, con cromie identiche al blu 
appartenente alla palette di Prevenzione 
Piemonte 

 

Lo sfondo su cui applicare il marchio 
risulta molto chiaro, o rende la leggibilità 
di un logo monocromatico bianco molto 
scarsa 

 

Lo sfondo su cui applicare il marchio 
risulta molto scuro, o rende la leggibilità di 
un logo monocromatico nero molto scarsa 

 

Il marchio deve essere stampato con un 
dispositivo in bianco e nero, su un 
supporto bianco (ad esempio carta da 
ufficio) 
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https://www.regione.piemonte.it/web/temi/sanita/prevenzione/loghi-piano-regionale-prevenzione-2020-2025 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 

 
 

 


