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D.D. 8 novembre 2024, n. 373

L.R. 14/2016 - Acquisizione di servizi attraverso a piattaforma Sintel per progetto
"Promozione prodotto Outdoor per una fruizione sosenibile del territorio 2024" Affidamento
incarico, alla societa in house Visit Piemonte Srd. e approvazione dello schema di contratto.
Accertamento di euro 270.271,87 sul cap. E24244/20@ contestuale impegno di spesa di euro
270.271,87 sul capitolo U108090/2024, impegno di...

WS REGIONE
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ATTO DD 373/A2109A/2024 DEL 08/11/2024

DETERMINAZIONE DIRIGENZIALE
A2100A - COORDINAMENTO POLITICHE E FONDI EUROPEI — TURISMO E SPORT
A2109A - Valorizzazione turistica del territorio

OGGETTO: L.R. 14/2016 - Acquisizione di servizi attraversoiattaforma Sinteper progett
“Promozione prodotto Outdoor per una fruizione soidile del territorio 202¢
Affidamento incarico, alla societa in house Visiefonte S.c.r.l. e approvazic
dello schema di contratto. Accertamento di euro.27D,87 sul cap. E24244/202
contestuale impegno di spesa di euro 270.271,87capltolo U108090/202
impegno di spesa di euro 270.271,87 sul cap. U19IQ624 e impegno di spese
euro 250,00 a favore di ANAC sul cap. U140699/2p24 un spesa totale di e
540.793,74 sul bilancio finanziario gestionale 2@P26 —CUP J691240008200!
CIG B3F72C1374

La legge regionale n. 14 dell’ll luglio 2016 “Nuodesposizioni in materia di organizzazione
dell'attivita di promozione, accoglienza e inforneae turistica in Piemonte” e s.m.i. ha tra i piopr
obiettivi il consolidamento e l'incremento dei flisturistici in Piemonte, mediante azioni di
marketing, promozione e comunicazione turistica @resentano di promuovere 'immagine della
Regione Piemonte e valorizzare tutti i suoi pradatistici di eccellenza.

La Regione, ai sensi dell'art. 5 di detta leggeawiale del supporto tecnico e organizzativo di
VISIT Piemonte S.c.r.l., per l'attuazione delle e iniziative e dei programmi concernenti la
promozione turistica e I'analisi e la consulenzandrketing turistico.

In particolare, l'art. 6, comma 2., lett. d), dell&R. 14/2016 e s.m.i. dispone che VISIT Piemonte
S.c.r.l. realizzi campagne di comunicazione pgrainde pubblico su tematiche generali dell'offerta
turistica piemontese e delle produzioni agroalimemtiemontesi nonché, per segmenti particolari
di pubblico, su attrattive di particolare rilevanegionale;

Con D.G.R. 26-6583 del 06/03/2023 e D.G.R. 25-7a28 12/06/2023, la Giunta regionale ha
approvato il “Programma delle attivita di promozgraccoglienza e informazione turistica per
lanno 2023" che individua azioni di promozione e c@municazione sviluppate anche in
compartecipazione con altri soggetti, nell’ambitggchndi eventi e progetti di rilevanza regionale



per la promozione del turismo culturale, religiosapgastronomico, sportivo, green, turismo per
tutti, congressuale, ecc., idonei a valorizzateriiitorio turistico piemontese.

Con le citate D.G.R. n. 26-6583 del 06/03/2023 R.@5-7028 del 12/06/2023 si €, tra l'altro,
stabilito che la Direzione Coordinamento Politiéh€ondi Europei — Turismo e Sport, competente
per le attivita di cui sopra, potra avvalersi d8lecieta “in house providing” per I'attuazione dell
suddette azioni tra cui VISIT Piemonte s.c.r.l.

Visto il piano di attivita 2023, trasmesso in da6i03/2023, ns. prot. 3854/A2100A, approvato con
D.G.R. n. 27-6709 del 04/04/2023 “VISIT Piemonte.&r.l.. Assemblea ordinaria del 17 Aprile

2023 - Indirizzi al rappresentante regionale.”ul anporto complessivo a carico della Direzione
Coordinamento Politiche e Fondi Europei — Turisn®pert della Regione Piemonte per le attivita
indicate con priorita 1 & di Euro 4.409.222,00;

vista la Convenzione Quadro rep. 206/2023 del 0203 (approvata con DGR n. 15-6530 del
20/02/2023), con la quale si definisce il quadrommativo di riferimento per regolare i rapporti tra
VISIT Piemonte e Regione Piemonte in tema di affidati diretti per definire il dettaglio dei
servizi, le procedure operative e le modalita ditoallo e di rendicontazione dei servizi erogati da
VISIT medesima;

considerato che la succitata Convenzione QuadtartaB comma 2 e 3 individua altresi le attivita
che VISIT svolge a favore dei soci, desunte dakmde regionale n. 14 del 11/7/2016, e che
comprendono, tra le altre, le seguenti: “Attuaziatedle politiche di marketing strategico e
operativo e la promozione volta alla commercialzzaae dei prodotti turistici e Piemontesi, sia
direttamente rivolta al turista che agli intermedeai moltiplicatori, concentrandosi su efficaeid
efficienza, anche ai fini della creazione di unss@ma digitale regionale turistico”;

rilevato che l'art 3 c. 3 di detta Convenzione e che [l Piano annuale di attivita, redatto da
VISIT Piemonte, nel rispetto della programmazioegionale di cui all'art. 3 della L.r. 11 luglio
2016 e delle disponibilita sui pertinenti capitalii competenza del Bilancio di Previsione
Finanziario della Regione Piemonte, & strutturadcendo emergere il costo orario medio delle
attivita. L'elenco delle attivita previste dall'art6 della I.r. 11 luglio 2016, n. 14. Oltre allo
svolgimento delle attivita di cui sopra, definitel toro dettaglio nel piano annuale di cui al comma
precedente, la Regione potra procedere all’affidataedi ulteriori servizi e forniture a favore di
VISIT Piemonte scrl, nelllambito delle competeneevigte nell’art. 5 della legge regionale n.
14/2016 nel rispetto di quanto disposto dall’art@nma 3 della medesima le¢jge

alla luce di quanto sopra:

preso atto che la Regione si avvale del supporoide e organizzativo di Visit Piemonte scrl,
costituita ai sensi dell'art. 5 della citata L.R/2016, per I'attuazione delle proprie iniziativel@
programmi concernenti la promozione turistica adlasi e la consulenza di marketing turistico;

visto il decreto Interministeriale prot. n. 3462/82l 9 marzo 2022 del Ministro del turismo di
concerto col Ministro delleconomia e delle finanzaodificato con successivo decreto
interministeriale prot. n. 8426/22 del 01 luglio22) reca “Disposizioni applicative per l'attuazipne

il riparto e I'assegnazione delle risorse del Fond@o nazionale per il turismo di parte corrente e
del Fondo unico nazionale per il turismo di paitale, di cui all’articolo 1, commi 366 e 368,
della legge 30 dicembre 2021, n. 234’;

visto il Decreto del Ministro del Turismo n. 9408l®28 marzo 2024, ai sensi dell’articolo 4 del
suddetto Decreto Interministeriale n. 3462/2022assegnato la quota di € 20.000.000,00 (di cui €



16.000.000,00, di competenza delle Regioni e Poaviautonome e € 4.000.000,00, rivolti alla
realizzazione di interventi ed investimenti di me&se nazionale per iniziative finanziate
direttamente dal Ministero del Turismo) da desenal perseguimento degli obiettivi del relativo
atto di programmazione del FUNT.

Preso atto che, I'Atto di programmazione del Foddao Nazionale del Turismo (FUNT) di parte
corrente per l'anno 2023, adottato dal Ministro @letismo, in data 5 maggio 2023 (prot. n.
8915/23), ed aggiornato in data 17 aprile 2024t(pr011278/24) definisce gli indirizzi politico-
amministrativi di natura programmatica da attuaglendeterminazioni volte alla individuazione
degli interventi e alla ripartizione dei fondi staati per il biennio 2023-2024 dalla legge di ban

n. 197/2022 ed, in particolare, prevede:

all'art. 2, comma 2 i seguenti obbiettivi:

a) sostegno e la valorizzazione del turismo nelie giverse articolazioni, come ad esempio |l
turismo sportivo, enogastronomico, culturale, iebg, sociale, rurale, montano e marino, fluviale e
lacuale, nel rispetto della sostenibilita, miglida il livello dei servizi erogati anche tramite la
promozione digitale nonché valorizzando al conteltgmzessibilita e la fruizione ai disabili;

b) attivita di promozione, volte ad incentivaresar finalizzati al miglioramento dell’attrattivita
turistica del territorio nazionale;

c) rilancio produttivo del settore turistico;

d) manifestazioni, eventi e programmi, che laddeiv@petano in piu anni devono avere una propria
organicita e funzionalita nell’anno di riconoscinedel contributo economico.

all'art. 3, comma 1, che “I contributi economicingodiretti verso iniziative promosse da operatori
sia pubblici sia privati e che prevedono il coirgioiento finanziario di altre Amministrazioni
pubbliche (almeno pari al 50%) ovvero in partertar@n soggetti privati e che siano strutturate, in
termini progettuali, almeno a livello di studiofditibilita.

all’art. 3, comma 2, che: “ Tali interventi, diret sostenere la strategia nazionale di svilupgo de
turismo sostenibile in tutte le sue forme, [...], paono riguardare eventi e manifestazioni di
carattere sportivo, culturale e religioso di amyagdenza turistica che si svolgano in Italia, anche
legati ad esempio a:

» celebrazioni o ricorrenze nelle citta;

* ad iniziative sinergiche con i grandi eventi ingramma sul territorio nazionale;

 eventi del settore congressuale e fieristico isglatto del principio della sostenibilita;

all'art. 4, comma 1, che i Soggetti beneficiarildehisura sono:

 le amministrazioni territoriali (Regioni, enti [dgaunioni di comuni, comunita montane, ecc.);
* le istituzioni culturali ed universitarie;

* le associazioni e fondazioni;

* gli enti del terzo settore;

* | comitati formalmente costituiti;

* soggetti in partenariato pubblico-privato;

* istituti religiosi ed enti di culto.

Preso atto, inoltre, che la Conferenza Permaneetei [Rapporti tra lo Stato, le Regioni e le

Province autonome di Trento e di Bolzano, nell’amliella seduta del 14 giugno 2024, ha sancito
'Accordo (Rep.atti n. 98/CSR del 14 giugno 2024i) sensi dell’articolo 4, comma 1, del sopra

citato DM n. 3462/2022, come modificato dal DM ®@18/2023, per la ripartizione delle risorse

(quota 80%) del Fondo unico nazionale per il tudsih parte corrente, per I'annualita 2024, e che
tale riparto:

suddivide tra le regioni e le Province autonomelilponibilita di euro 16.000.000,00 in base ai
seguenti criteri:

* 50% in quota fissa per Regione,

* 50% in quota variabile per ogni Regione, da dalein proporzione alla quota di presenze



turistiche regionali sul totale nazionale;

prevede che alla Regione Piemonte siano assegratd’anno 2024, risorse FUNT pari a euro
667.200,00 per le finalita previste dal Fondo stesshe la Regione Piemonte dovra cofinanziare
per pari importo gli interventi individuati, per umtale complessivo destinato al sostegno di
iniziative pari a euro 1.334.400,00.

Dato atto, pertanto, che al fine di formulare, tagmsta sugli interventi da finanziare sulle rigors
destinate alla Regione Piemonte a valere sul FUNJade corrente per I'anno 2024, la Direzione
regionale Coordinamento Politiche e Fondi Europdiurismo e Sport, Settore “Valorizzazione
turistica del territorio”, nell’ambito degli inteenti inclusi nel Programma Annuale delle attivita d
promozione accoglienza ed informazione turistical’/s@no 2024 approvato con D.G.R. 8-79 del 2
agosto 2024 ha elaborato la proposta degli intéirnaen finanziare sulle risorse destinate alla
Regione Piemonte a valere sul FUNT di parte coerpet I'anno 2024 sinteticamente descritta nella
scheda della sopracitata D.G.R. 8-79 del 2 agosi@42dal titolo “Turismo lento ed
enogastronomico per un Piemonte sostenibile”, gberta la proposta dal costo totale di euro
1.334.400,00 cosi articolato:

1) intervento a titolarita regionale con azionuate direttamente dalla Regione Piemonte — Settore
Valorizzazione turistica anche attraverso la saciethouse Visit Piemonte S.c.r.| ove sussistano le
condizioni legittimanti in materia di affidamentaretto di cui allart. 7 commi 2 e 3 del digs
36/2023, nonché alla D.G.R. 2-6001 del 01.12.2@i0dificata dalla D.G.R. 21-2976 del 12 marzo
2021,

Costo totale euro 1.254.400,00.

2) Intervento a regia regionale attraverso la cssiome di contributi per l'organizzazione
dell’Evento Verticale realizzato dal’EnteTurismaighe Monferrato e Roero

Costo totale euro 80.000,00.

preso atto che nel Piano di Attivita 2024, Visiefbnte scrl ha indicato tra le attivita a supporto
della Direzione azioni per valorizzare [loffertariitica strutturata sull’accessibilita, sulla
promozione del patrimonio naturalistico, storicaltarale ed enogastronomico, creare una cultura
dell'accoglienza, promuovere e comunicare ai visitdl Piemonte;

visto che la Conferenza Permanente per i RappartotStato, le Regioni e le Province autonome di
Trento e di Bolzano, nell’ambito della seduta délglugno 2024, ha sancito I’Accordo (Rep.atti n.
98/CSR del 14 giugno 2024), ai sensi dell’'artichélacomma 1, del sopra citato DM n. 3462/2022,
come modificato dal DM n. 8019/2023, per la ripadine delle risorse (quota 80%) del Fondo
unico nazionale per il turismo di parte correnter pannualita 2024, e stabilito per la per la
Regione Piemonte, la quota pari ad euro 1.334.800,0

Considerato che:

Visto che VISIT Piemonte scrl si configura comeisticin house providing di Regione Piemonte e
Unioncamere Piemonte ed é soggetta all’esercidicatdrollo analogo congiunto da parte di soci,
in coerenza con “Linee guida relative al contrai@logo sugli organismi partecipati dalla Regione
Piemonte operanti in regime di in house providitigraentale” approvate con D.G.R. n. 1-6001 del
1 dicembre 2017, modificata con D.G.R. n. 21-29&1612/03/2021.

Visto che con delibera ANAC n. 66 del 30/01/201®,Regione Piemonte era stata iscritta nel
nellElenco delle amministrazioni aggiudicatricidegli enti aggiudicatori, che operano mediante
affidamenti diretti nei confronti di proprie so@ein house, in ragione degli affidamenti in house a
DMO Piemonte s.c.r.l. (ora Visit Piemonte Scrl),sansi del previgente art. 192, comma 1, del
D.lgs. 50/2016 e s.m.i., tale presupposto cosatwiendizione legittimante per gli affidamenti
diretti a mezzo di societa in house;



considerato che rispetto all'istruttoria condo@#aANAC, non sono intervenute modifiche statutarie
rilevanti ai fini della qualificazione della sodetVisit Piemonte Scrl come societa in house
providing della Regione Piemonte.

Visto l'art. 7 commi 2 e 3 del d.lgs. n. 36/2023ilal.lgs. 201/2022 in base al quale ai fini
dell'affidamento in house di un contratto aventeogdetto servizi disponibili sul mercato in regime
di concorrenza, le stazioni appaltanti effettuameventivamente la valutazione sulla congruita
economica dell'offerta dei soggetti in-house, avutiguardo alloggetto e al valore della
prestazione, dando conto nella motivazione del y@dimento di affidamento delle ragioni del
mancato ricorso al mercato, nonché dei beneficipeollettivita della forma di gestione prescelta,
anche con riferimento agli obiettivi di universalie socialita, di efficienza, di economicita e di
qualita del servizio, nonché di ottimale impiegdleleésorse pubbliche.

La Regione puo procedere all’affidamento diretteativizi e forniture a favore di VISIT Piemonte
s.c.r.l, in quanto societa in house providing déliegione, secondo quanto previsto dalle norme e
dalla giurisprudenza in materia di contratti publodi di affidamenti alle societa in house.

Vista la DGR 32 — 7964 del 30.11.2018 che ha amimVo schema di patto parasociale per
I'esercizio del controllo analogo congiunto tra Raeg Piemonte ed Unioncamere in ordine a VISIT
Piemonte s.c.r.l. autorizzandone la relativa sotte®ne.

Rilevato che I'operatore economico VISIT Piemonte.rS. con sede in Torino- Via Bertola 34 -
Codice Fiscale e Partita IVA 09693360019 (cod. bEBR262) € la societa che si occupa di
iniziative e dei programmi concernenti la promoaaduristica, la comunicazione per il grande
pubblico su tematiche generali dell'offerta tudatpiemontese, nonché, per segmenti particolari di
pubblico, su attrattive di particolare rilevanzaiomale come eventi sportivi, fieristici, etc ....,
come da art. 5 e 6 L.R. 14/2016 e che quindi Haifnento dei servizi di cui sopra rientra nel campo
di applicazione dell'art. 7, comma 2, del D. Lgs36/2023.

Ritenuto opportuno rivolgersi alla societa in hoM$8IT Piemonte S.c.r.l. con sede in Torino- Via
Bertola 34 - Codice Fiscale e Partita IVA 096933B8D(cod. ben. 132262), per la realizzazione del
progetto “Promozione prodotto Outdoor per una famne sostenibile del territorio 2024".

Dato atto che la Centrale di Committenza Regio{8®€R) non ha ad oggi stipulato alcuna
convenzione per il servizio in oggetto e che namosattive convenzioni Consip S.p.A. di cui all’art.
26 della legge 488/1999 e s.m.i. aventi ad ogdattu/servizi comparabili con quelli relativi alla
presente procedura di approvvigionamento.

Vista la Convenzione sottoscritta dall’'amministca® regionale con SCR Piemonte S.p.A. in data
11/04/2019 per la messa a disposizione delle prattee di e-procurement SINTEL e NECA.

Dato atto che é stata attivata apposita trattatiediante piattaforma e-procurement SINTEL con
I'operatore economico VISIT Piemonte S.c.r.l. cedesin Torino- Via Bertola 34 - Codice Fiscale e
Partita IVA 09693360019 (cod. ben. 132262) per dalizzazione di un progetto denominato
“Promozione prodotto Outdoor per una fruizione spoitile del territorio 2024” per un valore
complessivo di euro 540.543,74 (esente IVA ai sdaliart. 10 del D.P.R. 633/1972).

Dato atto che il progetto prevede le seguentiitdtiidi cui all’Allegato 1):

 valorizzare alcuni significativi percorsi di scofgerdel territorio piemontese legati alle aree



montane, collinari e di pianura da visitare e sitepn modalita slow;

 individuare e promuovere una serie di itinerari detritorio piemontese raggiungibili e
percorribili con I'uso esclusivo dei mezzi pubbleia piedi, nel rispetto della natura e delle
tematiche green, molto interessanti per un turistenai sempre piu attento e sensibile
all'ambiente che lo circonda e in cui vive;

* valorizzare i cammini storico devozionali di intese turistico in sintonia con le tendenze sempre
piu crescenti legate alla riscoperta della spilitéiaper un effetto rigenerante all'insegna della
crescita interiore, in un contesto paesaggisticdtuale, architettonico di grande interesse e
bellezza;

* comunicazione e promozione in chiave turisticaedeiclovie piemontesi comprese nel Piano
Regionale della Mobilita e dei Trasporti, con coewe e sistematizzazione del grande lavoro
compiuto in questi anni dalla Regione Piemonte, gialogare con un turismo internazionale
sempre piu attento a esplorare in modalita gredan siturezza il nostro territorio.

Il progetto si realizzera entro il mese di Dicemb024.

Dato atto che alla procedura di affidamento di allibggetto & stato attribuito il seguente CUP
J69124000820003 e CIG B3F72C1374 .

Dato atto che la valutazione in merito ai rischirderferenza di cui all'art. 26, comma 3 bis del
Dlgs 81/2008, € demandata al soggetto affidataicervizio.

Vista l'offerta presentata attraverso la piattafarm-procurement SINTEL da parte di VISIT
Piemonte S.c.r.l. con sede in Torino- Via Bertofa-3Codice Fiscale e Partita IVA 09693360019
(cod. ben. 132262) del valore di euro 540.543,&kr{ee IVA ai sensi dell’art. 10 del D.P.R.
633/1972).

Valutata congrua la proposta progettuale presemtat¥isit Piemonte Scrl per le motivazioni di
seguito evidenziate:

- I'offerta economica presentata da Visit Piemd@ter.l., che prevede un costo medio lordo orario
pari a euro 42,93 per costi interni diretti e ietlir compresi i costi derivanti dallo status di
organismo in house (quota consortile), appare e@ngn quanto in linea con le tariffe unitarie
omnicomprensive considerate per la valutazioneodgruita delle offerte economiche relative agli
affidamenti diretti ad altri soggetti in house delRegione Piemonte che svolgono attivita
ragionevolmente comparabili, come emerge dal cobtdracomparativo derivante dall’analisi di
benchmark delle tariffe giornaliere e orarie di audocumento allegato alla D.G.R. n. 25 - 4121 del
19/11/2021 “Approvazione della metodologia per lalutazione della congruita dell’offerta
economica relativa agli affidamenti a Ceipiemontepsa. in qualita di soggetto in house ai sensi
dell'art. 192, comma 2, del D.Lgs. 50/2016 e s’m.i.

- si ritiene ragionevole e congrua la quantificagiodelle tempistiche preventivate per la
realizzazione delle attivita anche alla luce dgfisxienza maturata in analoghe attivita svolte
direttamente dalle strutture regionali come da '&3hreet preventivo” (Allegato 1);

- si ritiene che la forma di gestione del serviz@amite Visit Piemonte Scrl possa implementare
molteplici benefici per la collettivita in quanta societa & depositaria e portatrice di un know how
ultradecennale nel capo della valorizzazione fgest agroalimentare del territorio piemontese;

- la societa da tempo supporta la Regione Pienmetéa realizzazione dei suoi obiettivi strategici,
valorizzando le peculiarita della regione attrageiisracconto di quattro temi salienti, quali arte-
cultura e siti Unesco, enogastronomia, attivitadoat e paesaggi, spiritualita, articolato su divers
canali promozionali destinati al mercato naziorealaternazionale, con un piano di comunicazione
integrato, realizzato in collaborazione con tuttpartner pubblici e privati del territorio, in



particolare con il mondo camerale attraverso Uraomere Piemonte, suo altro socio.

- Il marketing territoriale in ambito turistico g@malimentare rappresenta un’attivita strategiaa ch
richiede un’organizzazione ad hoc, capace di opesairmercati cogliendone le continue evoluzioni
e Visit Piemonte Scrl possiede le competenze teenecessarie per operare con efficacia anche in
ambito internazionale, dove appare sempre piu sagespresentarsi sui mercati con un approccio
istituzionale e multilaterale al fine di dialogagemettere in contatto gli attori del sistema ticcst
regionale con i player dei Paesi verso i quali @iattivata la promozione.

Considerato che, nel rispetto dell'art. 7, commadél D. Lgs. n. 36/2023, l'affidamento di
prestazioni strumentali, quali quelle oggetto aelzio sopra indicato, alla societa in house VISIT
Piemonte, anche a seguito di comparazione contagtdard di mercato per servizi similari sul
mercato elettronico della Pubblica Amministrazioaén grado di offrire vantaggi per la collettivita
in relazione agli obiettivi di efficienza, econontd; qualita della prestazione, celerita del
procedimento e razionale impiego di risorse publelicVisit Piemonte S.c.r.l. assicura, infatti,
ottimali livelli di servizio grazie allo specificknow how acquisito nel corso degli anni dalle rssor
umane presenti nel suo organico, consentendo attisietrazione regionale di non ricorrere al
mercato negli specifici ambiti di competenza ettémere risparmi e immediata disponibilita per far
fronte ad esigenze non programmate e non prograifimabgestione dell'affidamento in regime
di in house providing, soprattutto nel caso di f@E®ni meramente strumentali come quelle
oggetto del servizio in argomento, evitando la clesga gestione delle procedure di gara verso il
mercato, permette alllAmministrazione di avvaledii modalita di gestione semplificate e
maggiormente consolidate rispetto a quelle chessaurerebbero con un fornitore di mercato.

Ritenuto di non chiedere la cauzione definitiva peservizio sopraccitato, ai sensi del D.Lgs
36/2023, art. 117 comma 14, in quanto la societquiestione ha dimostrato di avere comprovata
solidita e professionalita e nell’'offerta risulta miglioramento del prezzo.

Ritenuto conseguentemente di affidare a VISIT Praen&.c.r.l. con sede in Torino- Via Bertola 34
- Codice Fiscale e Partita IVA 09693360019 (codh. d882262), I'incarico per la realizzazione del
progetto “Promozione prodotto Outdoor per una fame sostenibile del territorio 2024” per un
importo di euro 540.543,74 (esente IVA ai sensiakel 10 del D.P.R. 633/1972).

Ritenuto di impegnare la somma di euro 270.271¢er{te IVA ai sensi dell’art. 10 del D.P.R.
633/1972) sul cap. 140699 del bilancio finanziggstionale 2024-2026, annualita 2024 (missione
7 - programma 01) e la somma di euro 270.271,82n{esIVA ai sensi dell’art. 10 del D.P.R.
633/1972) sul cap. 108090 del bilancio finanzig@stionale 2024-2026, annualita 2024 (missione
7 - programma 01) a favore di VISIT Piemonte S.caon sede in Torino- Via Bertola 34 - Codice
Fiscale e Partita IVA 09693360019 (cod. ben. 132262ui transazione elementare e rappresentata
dall’Appendice A) parte integrante e sostanzialiadeesente determinazione.

Ritenuto di impegnare la somma di euro 250,00 artadi ANAC quale contributo che la stazione
appaltante deve versare all’Autorita Nazionale éatiuzione (cod. ben. 297876) sul capitolo
140699 del bilancio finanziario gestionale 2024-&0nnualita 2024 (missione 7 - programma 01),
la cui transazione elementare € rappresentataappéhdice A elenco registrazioni contabili parte
integrante e sostanziale del presente provvedimento

Dato atto che, ai sensi delle disposizioni norneaintrodotte dalla Legge 190/2014 (art. 1, comma
629 lett. b), la somma complessiva di euro 5407 8sulta cosi suddivisa:

- euro 540.543,74 da versare al beneficiario;

- euro 250,00 a favore di ANAC;



Stabilito che la liquidazione della somma riconbseiper I'attuazione del progetto sopra descritto,
fino alla concorrenza del’lammontare massimo disapprevisto, pari a euro 540.543,74 (esente
IVA ai sensi dell’art. 10 del D.P.R. 633/1972), ama secondo le modalita stabilite nello schema di
contratto di cui all’'(Allegato 2), parte integrange sostanziale del presente provvedimento
amministrativo e che alla procedura di affidamatitoui all'oggetto € stato attribuito il codice CUP
J69124000820003 e CIG B3F72C1374.

In riferimento al principio contabile della competa finanziaria, che costituisce il criterio di
imputazione all'esercizio finanziario delle obbligmi giuridicamente perfezionate passive (D.lgs.
n. 118/2011), la spesa e imputabile all'annuab242

dato atto che:

- il responsabile del progetto e il responsabile sd#tore Valorizzazione Turistica del Territorio
della direzione Coordinamento Politiche e Fondi dper — Turismo e Sport, firmataria del
provvedimento;

- | suddetti impegni sono assunti nei limiti detisorse stanziate ed assegnate sulla dotazione
finanziaria del competente capitolo di spesa dahbio regionale;

- il provvedimento non comporta oneri impliciti pérbilancio regionale non compresi negli
stanziamenti di bilancio (costi indiretti);

- il programma dei pagamenti conseguenti agli impelj spesa da assumere € compatibile con i
relativi stanziamenti di cassa e con le regole idarfza pubblica, ai sensi dell'art. 27 del
Regolamento regionale di contabilita della Giurggionale n. 9 del 16/7/2021 e s.m.i. con DPGR
del 21 dicembre 2023 N. 11/R, Regolamento regiomalmante: “Modifiche al regolamento
regionale 16 luglio 2021, n. 9/R (Regolamento regle di contabilita della Giunta regionale)”;

- il presente provvedimento € adottato nel rispdtlbe disposizioni in materia di tracciabilita dei
flussi finanziari.

- il DURC che risulta regolare con validita fino28 novembre 2024;

- eventuali oneri di sicurezza sono a carico dgbstto affidatario;

- la fonte dell'entrata che finanzia la spesa grdeenirsi in fondi statali e regionali;

- la spesa e finanziata da risorse fresche et wlaspesa non ricorrente.

- 'accertamento della somma sopra indicata nda stgto assunto con precedenti determinazioni;

Attestata la regolarita amministrativa del presgmte/vedimento ai sensi della DGR n. 8-8111 del
25/01/2024 avente per oggetto “Disciplina del sistedei controlli e specificazione dei controlli

previsti in capo alla Regione Piemonte in qualit®odggetto Attuatore nell’ambito dell’attuazione

del PNRR. Revoca delle D.G.R. 17 ottobre 2016 4046 e 14 giugno 2021 n. 1-3361";

tutto cido premesso,
LA DIRIGENTE
Richiamati i seguenti riferimenti normativi:

» vista la Legge n. 241/1990 "Nuove norme in matdriprocedimento amministrativo e
diritto di accesso ai documenti ammsitrativi” e la Legge regionale n. 14/2014 "Norsu
procedimento amministrativo e disposizioni in miateli semplificazione™;

» visto il D.Igs. del 30 marzo 2001, n. 165 del "Nergenerali sull'ordinamento del lavc
alle dipendenze delle amministrazioni pubbliches.m. e i. (artt. 4 "Indirizzo politico-
amministrativo. Funzioni e responsabilitd”, 14 'likto politico-amministrativo” e 1'
"Funzioni dei dirigenti );

» vista la legge statutaria n. 1 del 4 marzo 200&tU&b della Regione Piemonte"tdio VI



(Organizzazione e personale), Capo | (Personalenalg), artt. 95 (Indirizzo politico-
amministrativo. Funzioni e responsabilita) e 96dRwrganico del personale regionale);

vista la legge regionale 28 luglio 2008, n. 23 'dipsina dell'orgaizzazione degli uffic
regionali e disposizioni concernenti la dirigenziailepersonale” (artt. 17 "Attribuzioni d
dirigenti” e 18 "Funzioni dirigenziali e contenwdtegli incarichi");

vista la legge regionale n. 14 dell' 11 luglio 20Muove disposiioni in materia d
organizzazione dell'attivita di promozione, accegia e informazione turistica
Piemonte";

vista D.G.R. n. 438529 del 9 luglio 2021 "Regolamento regionale dntabilita delle
Giunta regionale. Abrogazione del regolamento mg® 5 dicembre 2001, n. 18/R.
Approvazione";

vista la D.G.R. n. 8114 del 31 gennaio 2024 "Approvazione del Piategiato di attivit
e organizzazione (PIAO) della Giunta regionale Eemonte per gli anni 2022026 €
della tabella di assegnazione deispdegli obiettivi dei Direttori del ruolo dellaighta
regionale per I'anno 2024";

visto il D.Igs. n. 118/2011 "Disposizioni in magei armonizzazione dei sistemi conta
e dei schemi di bilancio delle Regioni, degli datiali e dei loro organisima norma deg
articoli 1 e 2 della Legge 05 maggio 2009, n. 42;

visto il D.lgs. 14 marzo 2013, n. 33 "Riordino @ellisciplina riguardante il diritto
accesso civico e gli obblighi di pubblicita, trasgraza e diffusione di informazioni da pe
delle pubbliche amministrazioni”, modificato dal D.Ig&% maggio 2016 n. 97, e relat
circolari attuative della Regione Piemonte;

vista la L.R. 26 marzo 2024, n. 8, "Disposizioni [Eeformazione del bilancio annuale
previsione 2024-2026" (Legge di stabilita regioriz024) e norme collegate;

vista la L.R. 26 marzo 2024, n. 9, "Bilancio diyisgone finanziario 2024-2026";

vista la D.G.R. n. 58361 del 27 marzo 2024 recante "Legge regionalm@@o 2024, n.
"Bilancio di previsione finanziario 2022026". Approvazione del Documento Tecnicc
Accompagnamento e del Bilancio Finanziario Gest®2824-2026.;

vista la L.R. 1 agosto 2024, n. 20 "Assestamentwlahcio di previsione finanziario 2024-
2026.";

vista la D.G.R. n. 46-117/2024/X11 d218.2024 "Attuazione della Legge regionale 1 ag
2024, n. 20 "Assestamento del Bilancio di previsiéinanziario 20242026". Variazion
del Documento Tecnico di Accompagnamento e delnBitaFinanziario Gestionale 2024-
2026.";;

visto il capitolo 8#0699/2024 "Spese ed altri oneri per attivita dinpozione turistice
anche attraverso l'adesione della Regione con @ssieciative a enti, istituti, associazi

e comitati correlati a eventi turistico-sportiviéhe risulta pertinente e che preserda |
necessaria disponibilita finanziaria;

visto il capitolo 108090/2024 "SPESE PER SERVIZI DBESTINARE AGLI
INTERVENTI CONNESSI ALLE ATTIVITA' DEL FONDO UNICO NAZIONALE
TURISMO - FUNT (ART.1, COMMA 366, LEGGE 234/2021)";

per le motivazioni espresse in pressa, a seguito della trattativa diretta attivatba
piattaforma e-procurement SINTEL;



DETERMINA

Di accogliere, per le motivazioni espresse in pr=sael'offerta presentata da VISIT Piemonte
S.c.r.l. con sede in Torino- Via Bertola 34 - Cadieiscale e Partita IVA 09693360019 (cod. ben.
132262) per la realizzazione del progetto “Promoeigrodotto Outdoor per una fruizione
sostenibile del territorio 2024”, per la somma die540.543,74 (esente IVA ai sensi dell'art. 10
del D.P.R. 633/1972) - CUP J69124000820003 e CIGRE1374.

Di affidare ai sensi dell'art. Art. 76 del D.Lgs/3623, a VISIT Piemonte S.c.r.l. con sede in Totrino
Via Bertola 34 - Codice Fiscale e Partita IVA 098638019 (cod. ben. 132262), l'incarico per la
realizzazione del progetto “Promozione prodottodoat per una fruizione sostenibile del territorio
2024” per un importo di euro 540.543,74 (esente &/Aensi dell’'art. 10 del D.P.R. 633/1972).

Di approvare lo schema di contratto tra RegionenBige e Visit Piemonte S.c.r.l., allegato alla
presente determinazione (Allegato 2) per farneepategrante e sostanziale, che regola regola le
modalita di svolgimento ed esecuzione dei senffidati e disciplina i rapporti e gli obblighi dell
parti;

Di accertare la somma di euro 270.271,87 sul clapio entrata 24244 “Trasferimento di fondi
dallo Stato derivanti dal riparto del fondo unicazionale turismo — FUNT (Art. 1, comma 366,
Legge 234/2021)" del bilancio finanziario gestianaD24/2026, annualita 2024 (cod ben. 371007).
L'accertamento della somma indicata non € gia sisganto con precedenti determinazioni.

Di impegnare la spesa pari a euro 270.271,87 qul 138090 del bilancio finanziario gestionale
2024-2026, annualita 2024 (Missione 7 — Programinala spesa pari a euro 270.271,87 sul cap.
140699 del bilancio finanziario gestionale 2024-@0ghnualita 2024 (Missione 7 — Programma 01)
che presentano la disponibilita di competenza eadsa, a favore di Visit Piemonte S.c.r.l (cod.
benef. 132262) per la realizzazione del progett@ri®zione prodotto Outdoor per una fruizione
sostenibile del territorio 2024” la cui transazi@iementare e rappresentata nell’appendice A) parte
integrante e sostanziale del presente provvedimento

Di impegnare la somma di euro 250,00 a favore diAGNquale contributo che la stazione
appaltante deve versare all’Autorita Nazionale éatiuzione (cod. ben. 297876) sul capitolo
140699 del bilancio gestionale finanziario 2024-@@&nualita 2024 (missione 7 - programma 01),
la cui transazione elementare e rappresentatadgpindice A) parte integrante e sostanziale della
presente determinazione.

Di dare atto che il responsabile del progettoresponsabile del settore Valorizzazione Turistiela d
Territorio della direzione Coordinamento Politickd-ondi Europei — Turismo e Sport, firmataria
del provvedimento;

Di disporre la pubblicazione ai sensi dell'art. @Bnma 1 lettera b) e comma 2 e dell’art. 37 del
D.Lgs. n. 33/2013 sul sito della Regione PiemonSezione Amministrazione Trasparente.

Avverso la presente determinazione € ammesso oicalsTAR Piemonte a 60 giorni dalla
comunicazione della presente o ricorso straorddnariCapo dello Stato nel termine di 120 giorni
dalla comunicazione.

La presente determinazione sara pubblicata sul 8dlla Regione Piemonte ai sensi dell’'art. 61
dello Statuto e dell'art. 5 della legge regiona®eoitobre 2010, n. 22 “Istituzione del Bollettino



Ufficiale telematico della Regione Piemonte”.

LA DIRIGENTE (A2109A - Valorizzazione turistica degrritorio)
Firmato digitalmente da Barbara Bellini

Si dichiara che sono parte integrante del presemtevedimento gli allegati riportati a seguite
archiviati come file separati dal testo del provueehto sopra riportato:

1. Allegato_2.pdf
Allegato_1.pdf

2 Allegato :

1 L'impronta degli allegati rappresentata nel timbro digitale QRCode in elenco e quella dei file pre-esistenti
alla firma digitale con cui e stato adottato il provvedimento



Allegato 2

CONTRATTO TRA LA REGIONE PIEMONTE E VISIT PIEMONTE S.C.R.L. PER I’AFFIDAMENTO
DELLE ATTIVITA DI REALIZZAZIONE DEL PROGETTO * ”

TRA

REGIONE PIEMONTE, Direzione Coordinamento Politiche ¢ Fondi Europei — Turismo e Sport, Settore
Valorizzazione turistica del territorio in persona del Responsabile del Settore A2109A Valorizzazione
Turistica del Territorio, Barbara Bellini, domiciliata per I’incarico presso la Regione Piemonte, con sede in
Piazza Piemonte 1- 10127 Torino C.F. n. 80087670016 (nel seguito anche “Regione”).

E

VISIT PIEMONTE S.C.R.L, con sede in Torino, Via Bertola 34, 10122 Torino, con C.F./P.IVA

09693360019 in persona di , in qualita di , in forza
dei poteri al medesimo attribuiti dall’atto n. di repertorio del Notaio Maurizio Gallo-Orsi,
ratificato con delibera del Consiglio di Amministrazione della Societa in data , domiciliato per la

carica in Torino presso la sede sociale (nel seguito anche “Visit Piemonte™),

nel seguito ove congiuntamente anche “Parti”,

PREMESSO CHE:

- La legge regionale n. 14 dell’11 luglio 2016 “Nuove disposizioni in materia di organizzazione dell'attivita
di promozione, accoglienza e informazione turistica in Piemonte” e¢ s.m.i. ha tra i propri obiettivi il
consolidamento e I’incremento dei flussi turistici in Piemonte, mediante azioni di marketing, promozione e
comunicazione turistica che consentano di promuovere I’immagine della Regione Piemonte e valorizzare
tutti 1 suoi prodotti turistici di eccellenza.

- La Regione, ai sensi dell’art. 5 di detta legge si avvale del supporto tecnico e organizzativo di VISIT
Piemonte S.c.r.l., per I’attuazione delle proprie iniziative ¢ dei programmi concernenti la promozione
turistica e I’analisi e la consulenza di marketing turistico.

- In particolare, I’art. 6, comma 2., lett. d), della L.R. 14/2016 e s.m.i. dispone che VISIT Piemonte S.c.r.l.
realizzi campagne di comunicazione per il grande pubblico su tematiche generali dell'offerta turistica
piemontese e delle produzioni agroalimentari piemontesi nonché, per segmenti particolari di pubblico, su
attrattive di particolare rilevanza regionale;

- Visit Piemonte S.c.r.l. si configura come societa in house providing di Regione Piemonte ¢ Unioncamere
Piemonte ed ¢ soggetta all’esercizio del controllo analogo congiunto da parte di soci, in coerenza con “Linee
guida relative al controllo analogo sugli organismi partecipati dalla Regione Piemonte operanti in regime di
in house providing strumentale” approvate con D.G.R. n. 1-6001 del 1 dicembre 2017, modificata con
D.G.R. n. 21-2976 del 12/03/2021;

-con D.G.R. n. 32 — 7964 del 30.11.2018 ¢ stato approvato lo schema di patto parasociale per 'esercizio del
controllo analogo congiunto tra Regione Piemonte ed Unioncamere in ordine a Visit Piemonte s.c.r.l.
autorizzandone la relativa sottoscrizione.

- con la Convenzione Quadro rep. 206/2023 del 09/05/2023 - approvata con D.G.R. n. 15-6530 del
20/02/2023 — ¢ stato definito il quadro normativo di riferimento per regolare i rapporti tra Visit Piemonte
S.c.r.l. e Regione Piemonte in tema di affidamenti diretti per delineare il dettaglio dei servizi, le procedure
operative e le modalita di controllo e di rendicontazione dei servizi erogati dalla societa medesima;
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- la succitata Convenzione Quadro, all’art. 3 comma 1, prevede la redazione di un Piano annuale di attivita,
redatto da Visit Piemonte, nel rispetto della programmazione regionale, di cui all’art. 3 della Lr. 11 luglio
2016 e delle disponibilita sui pertinenti capitoli di competenza del Bilancio di Previsione Finanziario della
Regione Piemonte, mentre, all'art. 3 comma 2, individua le attivita che Visit Piemonte S.c.r.l. svolge a favore
dei soci, desunte dalla Legge regionale n. 14 del 11/7/2016, e che ricomprendono, tra le altre, la
predisposizione e realizzazione delle attivita di promozione utili allo sviluppo del turismo sportivo in
Piemonte, favorendo l'aggregazione dell'offerta turistica e sportiva e 1’attrazione di eventi sportivi con
ricadute turistiche, al fine di promuovere il Piemonte quale destinazione di turismo sportivo;

- il comma 3 art. 3 della medesima Convenzione dispone che: “Oltre allo svolgimento delle attivita di cui
sopra, definite nel loro dettaglio nel piano annuale di cui al comma precedente, la Regione potra procedere
all’affidamento di ulteriori servizi e forniture a favore di Visit Piemonte Scrl, nell’ ambito delle competenze
previste nell’art. 5 della legge regionale n. 14/2016 nel rispetto di quanto disposto dall’art. 3, comma 3,
della medesima legge”;

- l'art. 4 della richiamata Convenzione Quadro, rubricato "Modalita di affidamento", dispone che Visit
Piemonte Scrl, con riferimento agli interventi previsti nel piano annuale di attivita di cui all’articolo 3,
propone apposito progetto, corredato dalla propria migliore offerta tecnico economica che dettaglia le attivita
previste, e che la struttura regionale affidataria dell’offerta procede all’affidamento, previa valutazione di
congruita economica ai sensi dell’art. 192 del D. Lgs. 50/2016;

- con determinazione dirigenziale n. /2024 ¢ stato approvato il progetto denominato
“ ”, presentato da Visit Piemonte s.c.r.l, nell’ambito delle attivita individuate dal “Programma
delle attivita di promozione, accoglienza e informazione turistica per 1'anno 2024" della Regione Piemonte,
approvato con D.G.R. n. 35-7853 del 04/12/2023 e, contestualmente, ¢ stato disposto 1’affidamento dei
servizi previsti dal progetto citato, a fronte di un corrispettivo complessivo di euro (IVA esente ai
sensi dell’art. 10 del d.p.r. 633/1972);

- con il presente contratto le Parti intendono regolare le modalita operative e finanziarie di realizzazione dei
servizi oggetto dell’affidamento e disciplinare i rapporti e gli obblighi a carico delle stesse.

Tutto cid premesso, che forma parte integrante del contratto, le Parti

CONVENGONO E STIPULANO QUANTO SEGUE:

Art. 1 - OGGETTO e DURATA

La Regione Piemonte affida a Visit Piemonte il servizio di realizzazione delle attivita previste dal progetto
denominato “ ” da realizzarsi entro il /2024, come meglio dettagliate nel progetto
stesso, che costituisce parte integrante e sostanziale del presente contratto, ancorché non allegato allo stesso
bensi agli atti dell’ Amministrazione Regionale.

Il contratto ha decorrenza a far data dalla sua sottoscrizione e ha durata fino al /2024, fatte salve
le eventuali proroghe che dovranno essere autorizzate, con provvedimento espresso, prima della scadenza.

Art. 2 — SERVIZI AFFIDATI A VISIT PIEMONTE

Al fini della realizzazione dei servizi affidati, nell’esecuzione di tutte le attivita necessarie all'attuazione del
progetto sopra citato, Visit Piemonte operera in stretto raccordo con il Settore Valorizzazione Turistica del
Territorio, articolazione della Direzione regionale Coordinamento Politiche e Fondi Europei — Turismo e
Sport.

A tal fine Visit Piemonte si impegna a:

e realizzare tutte le attivita previste dal progetto citato all’art. 1 agli atti dell’Amministrazione
regionale, come approvato con D.D. n. , fatte salve eventuali modifiche contrattuali ¢ varianti
in corso d’opera debitamente autorizzate, dando costante evidenza, nel materiale e nei servizi
prodotti, in formato cartaceo o digitale, della titolarita in capo alla Regione Piemonte;
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e garantire una adeguata collaborazione nelle attivita di verifica e controllo, attraverso la messa a
disposizione di documenti, informazioni e dati, ai sensi di quanto previsto dall’articolo 8 della
Convenzione Quadro;

e assicurare adeguata pubblicitd e conoscibilita dei servizi ¢ delle iniziative realizzate utilizzando lo
stemma istituzionale ¢ i loghi specifici della Regione Piemonte, adeguandosi alle direttive e alle
modalita che saranno indicate dal Settore Valorizzazione Turistica del Territorio della Regione
Piemonte;

e adottare un sistema di contabilita separata o una codificazione contabile adeguata per tutte le
transazioni relative al progetto ¢ conservare tutta la documentazione amministrativa, tecnica e
contabile relativa agli acquisiti di beni e servizi effettuati;

e informare costantemente il Valorizzazione Turistica del Territorio della Regione Piemonte, in qualita
di settore committente, sulla progettazione e realizzazione di iniziative ed eventi, anche al fine di
valutare la partecipazione regionale agli stessi.

Eventuali modifiche e/o integrazioni al progetto, costituenti varianti in corso d’opera a titolo non oneroso,
che si rendessero necessarie in fase di esecuzione, dovranno essere proposte da Visit Piemonte mediante
richiesta scritta adeguatamente motivata e dovranno essere autorizzate per iscritto dal Settore Valorizzazione
Turistica del Territorio.

Nelle more della prescritta autorizzazione, la realizzazione di nuove o diverse attivita rispetto a quelle
previste dal progetto dovra comunque essere concordata con il Settore committente.

La Regione Piemonte esercita il controllo analogo sull’attivita di Visit Piemonte, nel rispetto di quanto
previsto dalla D.G.R n. 21-2976 del 12 marzo 2021 con la quale la Giunta Regionale ha approvato le nuove
“Linee guida relative al controllo analogo sugli Organismi operanti in regime di “in house providing” per la
Regione Piemonte”. La vigilanza sull’affidamento regolamentato dal presente contratto deve essere altresi
conforme alla normativa generale e speciale di riferimento.

Fermi restando gli impegni assunti con la presente Convenzione e nel rispetto dei medesimi, Visit Piemonte
svolgera le attivita in oggetto in piena autonomia gestionale ed organizzativa, in ogni caso assicurando la
qualita delle prestazioni ¢ il rispetto ¢ la piena attuazione dei principi di semplificazione, economicita,
efficacia, tempestivita, correttezza, trasparenza, proporzionalita, pubblicitd, a cui si ispira 1’azione
amministrativa, e l'osservanza delle normative nazionali ¢ sovranazionali di riferimento.

Fermi restando gli obblighi di condotta scaturenti dal Codice di comportamento, tutte le persone impiegate
nelle attivita previste dal presente contratto sono tenute a osservare il segreto, salvo autorizzazione della
Regione, per quanto riguarda fatti, dati, cognizioni, documenti ed oggetti di cui siano venuti a conoscenza o
che siano resi noti in ragione del presente contratto. Visit Piemonte Scrl da garanzia che il personale sia a
conoscenza degli obblighi di riservatezza e vi si conformi.

L’affidatario deve osservare le norme e prescrizioni dei contratti collettivi, delle leggi e dei regolamenti sulla
tutela della sicurezza, salute, assicurazione ed assistenza dei lavoratori.

Tutte le operazioni previste devono essere svolte nel pieno rispetto di tutte le norme vigenti compreso il
D.Lgs. n. 81/2008 in materia di prevenzione infortuni e igiene del lavoro ed in ogni caso in condizione di
permanente sicurezza e igiene.

Laffidatario deve pertanto osservare e¢ fare osservare ai propri dipendenti presenti sui luoghi nei quali si
effettua la prestazione, anche in relazione alle loro caratteristiche ed alle corrispondenti destinazioni d’uso,
tutte le norme di cui sopra prendendo inoltre di propria iniziativa tutti quei provvedimenti che ritenga
opportuni per garantire la sicurezza e ’igiene del lavoro.

In ordine al computo degli oneri della sicurezza, non viene predisposto il Documento unico di valutazione
dei rischi da Interferenza (DUVRI), in quanto le prestazioni oggetto del contratto sono di natura
esclusivamente intellettuale, rientrando nelle ipotesi di cui all’art. 26, comma 3 bis, del D.Igs n. 81/2008.

Art. 3— COMPITI DELLA REGIONE
Nell’ambito del presente contratto, la Regione si impegna a:
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e crogare a Visit Piemonte, per la realizzazione dei servizi oggetto del presente affidamento, i
corrispettivi previsti nel successivo art. 5;

e trasmettere a Visit Piemonte ogni informazione e materiale utile alla buona realizzazione delle
attivita oggetto del presente affidamento;

e csercitare le funzioni e le attivita di monitoraggio e controllo; a tal fine Visit Piemonte consentira in
ogni momento alla Regione I’ispezione ¢ il controllo della documentazione relativa alla gestione
delle risorse, fornendo informazioni, dati e documenti relativi all’attuazione dei servizi affidati.

Restano, in ogni caso, in capo alla Regione 1’attivita di raccordo con le Istituzioni locali, nazionali, europee e
internazionali nonché con il sistema sportivo, funzionale alle attivita.

Art. 4 — PROPRIETA E ACQUISIZIONE DEI RISULTATI E DEI SERVIZI

Come da art.15 commi 1 e 2 della Convenzione Quadro rep. 206/2023 del 09/05/2023:

® Le parti consensualmente riconoscono, accettano e si impegnano affinché i diritti di proprieta e/o di
utilizzazione e sfruttamento economico degli elaborati, delle opere di ingegno, delle creazioni
intellettuali e della documentazione e dell’altro materiale, anche didattico, creato, inventato e
predisposto o realizzato nell’ambito della realizzazione dei progetti affidati in esecuzione della
presente convenzione ad opera del personale e di tutti coloro che a vario titolo fossero coinvolti
nella realizzazione anche solo di parte delle prestazioni sono da intendersi nell ’esclusiva proprieta e
disponibilita, a qualunque titolo e per qualunque ragione, di Regione Piemonte,

e La Regione ha diritto di utilizzare per le proprie finalita ordinarie tutte le informazioni che le
deriveranno dalla realizzazione delle attivita affidate a Visit Piemonte Scrl.

Art. 5— CORRISPETTIVO DEI SERVIZI AFFIDATI

Le risorse necessarie per I’affidamento del servizio oggetto del presente contratto ammontano ad euro

,00 ( /00) e trovano copertura finanziaria sui fondi impegnati con la determinazione
dirigenziale n. 20/2024, in particolare sul capitolo 140699 del bilancio regionale finanziario gestionale 2024-
2026, annualita 2024,

Il corrispettivo dei servizi affidati, pari a complessivi euro ,00 ( /00) IVA esente, sara
liquidato dal Settore Valorizzazione Turistica del Territorio al Soggetto affidatario con le seguenti modalita,
previste all’articolo 5 della Convenzione Quadro:

a) al raggiungimento di almeno il 30% dei costi effettivamente sostenuti per le attivita affidate,
ovvero di euro ,00, Visit Piemonte potra presentare richiesta di liquidazione corredata
da fattura di pari importo, rendicontazione delle spese sostenute e relazione delle attivita svolte;

b) il saldo sara liquidato a conclusione delle attivita e servizi oggetto di affidamento, previa
richiesta corredata di fattura, rendicontazione delle somme spese, relazione a consuntivo delle
attivita svolte e documentazione contenente le risultanze dei servizi svolti, da presentarsi entro il
28 febbraio 2025.

A seguito dell’entrata in vigore dell’art. 25 del D.L. 66/2014 “Misure urgenti per la competitivita e la
giustizia sociale” dal 31 marzo 2015 vige I’obbligo della fatturazione elettronica nei rapporti con la PA.
Pertanto il pagamento del servizio sara corrisposto a seguito di emissione di fattura in formato elettronico da
inviare ad avvenuta manifestazione attraverso il Sistema d Nazionale di Interscambio (SDL) previsto dal
Governo [taliano nell’ambito del progetto complessivo nazionale per la fatturazione elettronica, al codice
univoco della Direzione regionale Coordinamento Politiche ¢ Fondi Europei - Turismo e Sport IPA
IMGNT7P ai sensi dell’art. 25 del DL 66/2014, entro 30 giorni dal ricevimento delle stesse ai sensi dell’art. 1
del D.Lgs.192/2012, previa acquisizione e verifica del documento unico di regolarita contributiva (DURC).
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Si provvede inoltre a comunicare il CUP e il CIG che dovra necessariamente
essere indicato sulle fatture unitamente al numero e data della determinazione dirigenziale di impegno di
spesa.

Per quanto non espressamente previsto nel presente articolo, si rimanda all’articolo 5 della richiamata
Convenzione Quadro.

Le quote a titolo di acconto e il saldo finale verranno liquidati entro 30 giorni dal ricevimento di regolare
fattura, previa verifica della regolare esecuzione delle attivita svolte in conformita al progetto approvato e ad
eventuali modifiche e/o integrazioni in corso di esecuzione di cui al precedente art. 2.

La Regione, nell’effettuazione della verifica di cui sopra, si avvarra delle competenze della Direzione
Coordinamento Politiche e Fondi Europei — Turismo e Sport, Settore Valorizzazione Turistica del Territorio .

Detta verifica sara condotta sulla base dell’esame della documentazione indicata al successivo art. 6, che
verra presentata dal Soggetto affidatario del servizio a supporto delle fatturazioni.

Art. 6 — RENDICONTAZIONE E CONTROLLI

Visit Piemonte dovra presentare al Settore Valorizzazione Turistica del Territorio la documentazione a
supporto delle fatturazioni. La presentazione della rendicontazione, periodica e finale, si comporra di:

1. una dettagliata relazione descrittiva delle attivita svolte, oltre a report, supporti € materiale grafico,
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documentale, audio-video, fotografico e informatico previsto nel progetto “ ;

2. un consuntivo economico di tutte le spese sostenute per la realizzazione delle attivita affidate,
composto da un elenco delle spese, suddivise per voce di costo, sulla base di una dichiarazione
sostitutiva di atto di notorieta ai senso dell’art 47 D.P.R. 445/2000.

La rendicontazione intermedia dovra essere presentata con le stesse modalita di cui sopra.

La rendicontazione finale dovra essere presentata entro 30 giorni dalla data di conclusione dei servizi oggetto
della rendicontazione stessa.

La rendicontazione — intermedia/finale - ( comprensiva di descrizione attivita svolte, consuntivo economico e
timesheet personale, ...), nello more dell’aggiornamento della convenzione in essere tra Regione Piemonte e
Visit Piemonte Scrl (rep. 206/2023 del 09/05/2023 - approvata con D.G.R. n. 15-6530 del 20/02/2023), dovra
essere inviata, con ragionevole anticipo, prima del caricamento della relativa fattura sul portale del Sistema
Nazionale di Interscambio (SDL).

Suddetta documentazione dovra essere conservata da Visit Piemonte per consentire ai soggetti a cio preposti
i controlli e le verifiche, di carattere documentale o in loco, anche a campione, previsti dalle norme vigenti,
al fine di accertare lo stato di attuazione, le spese e la veridicita delle dichiarazioni, nonché per consentire
eventuali attivita di verifica della spesa ritenute necessaric dalla Regione ai fini dell’erogazione del
corrispettivo.

La Regione, sulla base degli esiti dei controlli, potra chiede a Visit Piemonte Scrl di adottare le misure
necessarie per risolvere le problematiche eventualmente insorte. In tal caso, 1’Organo Amministrativo o il
Direttore di Visit Piemonte Scrl dovranno, entro 10 giorni dal ricevimento della comunicazione degli esiti dei
controlli e degli adeguamenti richiesti, comunicare le proprie osservazioni e/o controdeduzioni o indicare le
modalita e i tempi per rimuovere le eventuali problematiche insorte e comunicate. In caso di inottemperanza
si rinvia all’art. 8 del presente contratto.

Art. 7—MODIFICHE DEL CONTRATTO

Le Parti potranno di comune accordo rivedere in tutto o in parte le clausole contrattuali qualora intervengano
modificazioni normative o situazioni che possano comportare un mutamento delle modalita di svolgimento
delle attivita oggetto di affidamento o delle condizioni di affidamento.
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Le modifiche ¢ gli adeguamenti previsti nel presente articolo verranno formalizzati mediante appositi atti
aggiuntivi/modificativi , approvati nelle forme previste, che non comporteranno revoca dell’affidamento del
servizio oggetto del presente contratto né deroga tacita alla durata di quest’ultima.

Le Parti potranno comunque concordare eventuali proroghe alla durata del presente contratto, da
formalizzarsi, se necessario, mediante appositi atti aggiuntivi/modificativi alla stessa, e comunque per
iscritto, sulla base di adeguate motivazioni.

Art. 8§ — RISOLUZIONE DEL CONTRATTO — RECESSO UNILATERALE

Il contratto potra essere risolto dall’amministrazione regionale ove ’affidatario si dimostri gravemente
negligente o inadempiente, salva la facolta di agire in danno, in base a quanto disposto dall’art. 1453 del
codice civile per i casi di inadempimento delle obbligazioni contrattuali.

Costituiscono motivo per la risoluzione del contratto, ai sensi dell’art. 1456 del codice civile, le seguenti
fattispecie:

a) gravi inosservanze delle norme inerenti al versamento degli oneri assicurativi e previdenziali di
legge, nonché delle norme vigenti in materia di sicurezza sul lavoro e di retribuzione dei lavoratori
dipendenti;

b) interruzione non motivata dei servizi affidati;
¢) qualora le penali comminate superino il 10% dell’importo contrattuale;

d) divulgazione non autorizzata di dati o informazioni relativi ad utenti, imprese e servizi o loro utilizzo
non conforme e, in generale, violazione del dovere di riservatezza;

e) inosservanza del divieto di cessione del contratto;

Nei casi sopra indicati il contratto sara risolto di diritto, con effetto immediato, a seguito della dichiarazione
della Regione Piemonte di volersi avvalere della clausola risolutiva; tale dichiarazione sara inviata via posta
elettronica certificata (PEC) all’indirizzo PEC dell’appaltatore.

E’ facolta della Regione Piemonte recedere unilateralmente dal contratto al verificarsi di circostanze che
rendano non opportuna la sua prosecuzione.

Il provvedimento di risoluzione o di recesso del contratto sara oggetto di notifica all’appaltatore secondo le
vigenti disposizioni di legge. In tal caso I’appaltatore avra diritto al pagamento di un corrispettivo
commisurato alla parte del servizio prestato, escluso ogni risarcimento o indennizzo.

Art. 9 — CODICE DI COMPORTAMENTO E PIANO ANTICORRUZIONE

Le Parti dichiarano di conoscere ed accettare gli obblighi di condotta definiti dal Codice di comportamento
dei dipendenti di ruolo della Giunta della Regione Piemonte, approvato con Deliberazione della Giunta
regionale n. 1-602 del 24 novembre 2014 e modificato dalla D.G.R. n. 1-1717 del 13 luglio 2015, che si
richiama per fare parte integrante e sostanziale del presente contratto, anche se non materialmente allegato.

Ai sensi dell’art. 1, comma 3, del Codice citato, esso oltre ai dipendenti della Giunta regionale, si applica
anche ai consulenti, ai collaboratori esterni, ai prestatori d’opera, ai professionisti ¢ ai fornitori che
collaborano con la Regione Piemonte, per quanto compatibile.

La violazione degli obblighi derivanti dal Codice ¢ causa di risoluzione del presente contratto, nel rispetto
dei principi di gradualita e proporzionalita.

Nel rispetto di quanto previsto dall’art. 53, comma 16-ter del D.Lgs. n. 165/2001 e dal PIAO, approvato con
DGR n. 4-8114 del 31 gennaio 2024 da parte di Regione Piemonte, Visit Piemonte deve astenersi dal
concludere contratti di lavoro subordinato o autonomo e dall’attribuire incarichi ad ex dipendenti che hanno
esercitato nei confronti della stessa Visit Piemonte poteri autoritativi o propedeutici alle attivita negoziali per
conto della Regione Piemonte, nei tre anni successivi alla cessazione del rapporto di lavoro.
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Nel rispetto della misura specifica prevista dal PIAO della Regione Piemonte, Visit Piemonte si impegna a
rispettare i Protocolli di legalita o Patti di integrita come previsti nella Sezione Amministrazione Trasparente
del sito istituzionale di Regione Piemonte.

Art. 10 - TRATTAMENTO DEI DATI PERSONALI — INFORMATIVA — NOMINA DEL RESPONSABILE
ESTERNO DEL TRATTAMENTO

La Regione Piemonte ¢ Visit Piemonte si impegnano al rispetto degli obblighi previsti dal “Regolamento
(UE) 2016/679 del Parlamento europeo ¢ del Consiglio del 27 aprile 2016 relativo alla protezione delle
persone fisiche con riguardo al trattamento dei dati personali, nonch¢ alla libera circolazione di tali dati € che
abroga la direttiva 95/46/CE” (Regolamento Generale sulla Protezione dei Dati - nel seguito anche GDPR) e
dal D.Lgs. 30 giugno 2003, n. 196 “Codice in materia di protezione dei dati personali”, come novellato dal
D. Lgs. 10 agosto 2018, n. 101 recante disposizioni per 1’adeguamento dell’ordinamento nazionale al
Regolamento (UE) 2016/679.

Poiché lo svolgimento delle attivita oggetto del presente contratto pud comportare, come comporta, a carico
di Visit Piemonte attivita di trattamento di dati personali, queste devono essere effettuate in osservanza del
Regolamento (UE) 2016/679 e del D.lgs. 196/2003 e s.m.i.. Per tale ragione Visit Piemonte , ai fini
dell'adempimento del presente contratto ¢ nominata, ai sensi dell'art. 28 del GDPR, Responsabile (esterno)
del trattamento dei dati personali relativi a persone fisiche, effettuato con o senza l'ausilio di processi
automatizzati, acquisiti nello svolgimento delle attivita esecutive del Progetto “ 2024” e necessari
all’adempimento degli obblighi connessi all’esecuzione del rapporto instaurato con la presente contratto.

11 Titolare del trattamento dei dati personali ¢ la Giunta regionale della Regione Piemonte; il Delegato al
trattamento dei dati ¢ il Dirigente del Settore Valorizzazione Turistica del Territorio.

Il dato di contatto del Responsabile della protezione dati (DPO) della Regione Piemonte é:
dpo@regione.piemonte.it.

In qualita di Responsabile esterno del trattamento dei dati, Visit Piemonte Scrl trattera i dati personali, che
verranno forniti, in ottemperanza alle disposizioni sopra richiamate, in particolare per quanto concerne le

misure tecniche e organizzative necessarie per garantire un livello di sicurezza adeguato al rischio, di cui
all’art. 32 GDPR.

Il Responsabile esterno del trattamento ¢ autonomo e risponde dei trattamenti che gestisce direttamente per
conto del Titolare, rispetto ai quali ha un potere di controllo sulla struttura e sulle attrezzature, anche
informatiche, di cui si avvale nel trattamento stesso. A tal fine, si impegna a fornire ai soggetti interessati,
I’informativa sul trattamento dei dati personali ai sensi dell’art. 13 del Regolamento (UE) 2016/679. La
suddetta informativa, reperibile sul sito della Regione Piemonte, viene espressa anche con riferimento al
trattamento, da parte della Regione Piemonte, dei dati personali riferiti a persone fisiche di Visit Piemonte
S.c.r.l, comunicati alla Regione e acquisiti per la finalita di stipula del presente contratto o per altre finalita
derivanti dall'esecuzione della medesima.

Visit Piemonte, quale Responsabile esterno del trattamento ¢ autorizzata a ricorrere a eventuali ulteriori
responsabili del trattamento, fermo restando I’obbligo di comunicare preventivamente il nome del sub-
responsabile (art. 28, par. 4 del GPRD).

Art. 11 — RESPONSABILITA E PENALI

Visit Piemonte risponde per danni dipendenti da fatti, atti od eventi ad esso imputabili arrecati alla Regione e
ad altri soggetti terzi nell’esercizio delle attivita oggetto del presente affidamento.

Ai sensi dell'art. 126 comma 1 del D.Lgs. 36/2023 e dell’art. 16 della Convenzione Quadro (rep. 206/2023
del 09/05/2023) vigente tra le parti, la Regione Piemonte si riserva di applicare penali in caso di ripetute
inosservanze delle prescrizioni contrattuali circa: la qualita dei servizi forniti, i tempi, le modalita o le forme
previste dal contratto, fatti salvi i casi di forza maggiore e/o quelli non addebitabili all'appaltatore.

Al verificarsi di tali circostanze la Committente, a mezzo di PEC, intimera all'appaltatore di provvedere,
entro il termine perentorio ivi indicato, alla messa in opera di quanto necessario per il rispetto delle
specifiche norme contrattuali. Le penali saranno applicate a seguito dell'esame delle eventuali contro
deduzioni dell'appaltatore, le quali dovranno pervenire entro 15 giorni dal ricevimento della contestazione.
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Art. 12 — DIVIETO DI CESSIONE DEL CONTRATTO - SUBFORNITURE
11 contratto non puo essere ceduto, a pena di nullita.

Visit Piemonte potra avvalersi di soggetti esterni per le consulenze specialistiche e per le subforniture di beni
e servizi strumentali alla realizzazione della attivita oggetto di affidamento, nel rispetto della normativa
vigente in materia.

Art. 13 — REGISTRAZIONE E REPERTORIAZIONE - ONERI

11 presente contratto ¢ soggetto a registrazione in caso d’uso, ai sensi del D.P.R. n. 131 del 26/04/1986 e tutte
le spese di registrazione, derivanti dalle norme vigenti, saranno a carico di Visit Piemonte.

Il presente contratto ¢ soggetto a repertoriazione presso il Settore regionale competente e al pagamento
dell’imposta di bollo ai sensi dell’art. 18 comma 10 del D.Lgs 36/2023. L’imposta ¢ a carico di Visit
Piemonte ed ¢ dovuta nella misura e secondo le modalita previste dalla normativa di legge vigente (tabella A
dell’Allegato 1.4 D.Lgs 36/2023). L’assolvimento dell’imposta di bollo per il presente contratto avviene ai
sensi dell’articolo 3 dell’allegato 1.4 del D.Lgs 36/2023, secondo le modalita individuate dal provvedimento
del Direttore dell’ Agenzia delle Entrate (Prot. n. 240013/2023) del 28/06/2023.

Art. 14 - FORO COMPETENTE

Per qualsiasi controversia che insorga tra le Parti in relazione alla interpretazione, esecuzione e/o validita del
presente contratto il Foro competente ¢ quello di Torino.

Letto, approvato, sottoscritto con firma digitale ai sensi dell’art. 32 comma 14 del D. Lgs. 50/2016 e s.m.i..

Torino, data della firma digitale

Visit Piemonte S.c.r.l. Regione Piemonte

Il Legale Rappresentante Direzione Coordinamento Politiche ¢ Fondi Europei -
Turismo e Sport settore Valorizzazione Turistica del
Territorio
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'esperienza che non ti aspetti.
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PROMOZIONE PRODOTTO OUTDOOR PER UNA FRUIZIONE SOSTENIBILE
DEL TERRITORIO

PREMESSA

L’ Outdoor rientra tra i prodotti turistici principali individuati dalla Regione con le Linee di indirizzo
strategico per il Turismo in Piemonte 2022-2024 e i nuovi interventi contenuti nel presente programma
si propongono di integrare, qualificare e innovare I'offerta turistica regionale di questo ambito in ottica di
sostenibilita. L’obiettivo € quello di favorire - accanto al consolidamento delle esperienze esistenti - la
creazione di nuove proposte e temi che valorizzino i diversi territori regionali, evidenziando in particolare
forme di fruizione “slow” che vadano a toccare i numerosi punti di interesse turistico e culturale.
Promozione dei Cammini spirituali e dei percorsi di trekking fruibili con i mezzi pubblici e
valorizzazione della rete regionale di ciclovie sono attivita che rientrano a pieno titolo nell’ambito del
turismo lento e ad impatto ambientale contenuto, che consentono di esplorare il territorio godendo appieno
della cultura, dei prodotti locali e delle forme di accoglienza “slow” e che rientrano nei principi e negli obiettivi
della strategia europea, nazionale e regionale per lo sviluppo sostenibile.

L’ltalia & il Paese che riscuote il maggior interesse come meta dei turisti “lenti” e i viaggi a piedi itineranti
sono destinati nel prossimo futuro a diventare sempre piu popolari. || Piemonte & interessato da un fitto
reticolo di Cammini spirituali che, a partire dalla Via Francigena e dal Devoto cammino dei Sacri Monti,
coniugano esperienze immerse nella storia e nella spiritualita con l'attivita sportiva del muoversi a piedi tra
i paesaggi piu diversi, su sentieri montani, tra le colline o su percorsi di pianura.

Il rispetto delle tematiche green ad uso di un turista sempre piu attento e sensibile allambiente che lo
circonda €& anche nello spirito di “Scopri il Piemonte senz’auto: una serie trekking a tappe, in media e alta
montagna ma anche in pianura e in zone collinari, selezionati sulle diverse aree geografiche regionali e
serviti da mezzi pubblici in un’ottica di mobilita sostenibile. La fruizione prevede I'utilizzo di soli treni, bus,
impianti di risalita aperti in estate e battelli sui laghi.

Anche il turismo in bicicletta sta vivendo un vero e proprio boom in ltalia: ciclovie ben mantenute, contesti
naturali affascinanti e accoglienza specializzata sono tra gli elementi che decretano il successo di questo
tipo di vacanza. “Pedala il Piemonte” individua, nella cospicua offerta di percorsi ciclabili regionali, una serie
di itinerari di valenza internazionale, nazionale e regionale che esaltano I'utilizzo di un mezzo economico,
rapido ed ecologico anche per la fruizione turistica, che aumenta I'accessibilita e favorisce l'inclusione
sociale percorrendo strade piacevoli e sicure immerse in paesaggi vari e ricchi di suggestioni tra abbazie,
borghi e vigneti, castelli, campi coltivati, citta ricche di storia e arte e beni UNESCO. In quest’ottica Visit
Piemonte, su indicazione di Regione Piemonte, realizzera alcune iniziative promozionali per valorizzare

l'offerta connessa al turismo slow, per promuovere le esperienze Outdoor sopra citate con azioni di messa
2
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a sistema di quanto esistente per una promozione efficace sul mercato nazionale e internazionale.

OBIETTIVI

Gli obiettivi alla base degli interventi e delle proposte che rientrano nel progetto possono essere cosi

sintetizzati:

valorizzazione di alcuni significativi percorsi di scoperta del territorio piemontese legati alle aree
montane, collinari e di pianura da visitare e scoprire in modalita slow;

individuazione e promozione di una serie di itinerari del territorio piemontese raggiungibili e percor-
ribili con 'uso esclusivo dei mezzi pubblici e a piedi, nel rispetto della natura e delle tematiche green,
molto interessanti per un turista ormai sempre piu attento e sensibile al’ambiente che lo circonda e
in cui vive;

valorizzazione dei cammini storico devozionali di interesse turistico in sintonia con le tendenze sem-
pre piu crescenti legate alla riscoperta della spiritualita, per un effetto rigenerante all'insegna della
crescita interiore, in un contesto paesaggistico, culturale, architettonico di grande interesse e bel-
lezza;

comunicazione e promozione in chiave turistica delle ciclovie piemontesi comprese nel Piano Re-
gionale della Mobilita e dei Trasporti, con coerenza e sistematizzazione del grande lavoro compiuto
in questi anni dalla Regione Piemonte, per dialogare con un turismo internazionale sempre piu at-

tento a esplorare in modalita green ed in sicurezza il nostro territorio.

STRATEGIA

Visit Piemonte - in qualita di societa in house della Regione Piemonte e di Unioncamere Piemonte — si

propone di lavorare in stretta sinergia con la Regione Piemonte e gli stakeholder territoriali per definire gli

itinerari, i Cammini e le ciclovie di interesse turistico su cui operare, anche attraverso una verifica e

razionalizzazione delle informazioni e dei contenuti da promuovere, utili e necessari a realizzare una serie

di azioni di pianificazione e di promozione sui mercati turistici obiettivo nazionali ed internazionali.

ATTIVITA PREVISTE
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A1. SCOPRI IL PIEMONTE SENZA AUTO
ATTIVITA DI COMUNICAZIONE E PROMOZIONE

La Regione Piemonte intende promuovere una serie di esperienze turistiche da fruire esclusivamente con i
mezzi pubblici e a piedi, nel rispetto delle tematiche green e di particolare interesse rispetto ad un target
attento alle scelte legate alla sostenibilita ambientale.

Visit Piemonte, in questo contesto, intende operare con le seguenti attivita:

momenti di incontro congiunti con la Regione Piemonte, le ATL del territorio e il Club Alpino Italiano
— CAl, per la selezione e la definizione degli itinerari eleggibili al progetto;

- incarico al CAl per effettuare le verifiche in loco rispetto agli itinerari individuati e gestione della fase
partecipativa legata alla percorribilita di ciascun itinerario, ai punti di interesse paesaggistico e
culturale che li caratterizzano, ai servizi correlati, ove di interesse, al fine di verificarne la fruibilita

intermodale in chiave turistica;

- stesura delle schede descrittive a cura di Visit Piemonte su contenuti esistenti di Piemonte Outdoor
e ATL, creazione di testi ex novo introduttivi di taglio turistico con un linguaggio omeogeno € in linea
con il tone of voice di visitpiemonte.com, attraverso I'affidamento di un incarico a uno specialista del

settore per gli approfondimenti tematici legati agli itinerari e punti di interesse;

- realizzazione di shooting fotografici e video, relativi ai punti di interesse e agli itinerari non censiti,

utili per la creazione dei contenuti/prodotto che saranno implementati attraverso azioni promozionali;

- realizzazione di una pagina web dedicata su visitpiemonte.com con il dettaglio di ciascun itinerario
individuato per una promozione unitaria del prodotto “Il Piemonte senza auto” e loro inserimento su
una nuova sezione implementata sul portale Outdooractive.com, piattaforma storica per I'erogazione
di servizi di promozione legati all’outdoor a tutto campo, con 15.000.000 di utenti attivi in tutto il
mondo e partner di molte destinazioni - come ENIT e altre DMO lItaliane. La soluzione Destination
Pro, offerta da Outdooractive, prevede un canone, valido per 12 mensilita, con visibilita in ltalia e in
tutta Europa, per la pubblicazione dei contenuti su outdooractive.com, nel’app Outdooractive per
iOS e Android la distribuzione degli itinerari attraverso numerosi canali tematici dei partner
Outdooractive, oltre alle infrastrutture tecnologiche di supporto.

- Prevedere un collegamento con i portali https://www.piemontegiovani.it/schede/come-spostarsi-
piemonte#toc-10 e https://www.muoversinpiemonte.it/.

- attivazione di campagne di promozione digital programmatic, con individuazione di un’agenzia di
4
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comunicazione specializzata nel digital per la creazione e gestione di campagne pubblicitarie online
attraverso soluzioni “multichannel“con un'attenzione particolare ai mercati esteri e alle tematiche
dell’Outdoor, declinato nel turismo e nello sport, valutando le perfomance che offre a livello di click
e frequenza. E prevista la realizzazione, a cura di visit Piemonte, delle declinazioni grafiche per la
dislpay ADV (per es. banner MPU, masthead, e le tipologie necessarie richieste dalle
concessionarie) come pure per i formati native. Sono previsti, inoltre, a sempre a cura di Visit

Piemonte la redazione dei testi di campagna e le relative traduzioni;

realizzazione di una raccolta di alcuni itinerari, individuati con Regione Piemonte, sulla piattaforma
Komoot per la promozione sul mercato DACH, piattaforma digitale rivolta agli appassionati di
outdoor autentico, con una community di 40 milioni di utenti da tutto il mondo;

realizzazione di cartine turistiche legate ad alcuni itinerari main da distribuire durante eventi fieristici
e trade di settore, lo studio grafico e la realizzazione degli esecutivi di stampa delle cartine sara a
cura di Visit Piemonte;

A2. ALLA SCOPERTA DEI CAMMINI CULTURALI E DELLA SPIRITUALITA IN PIEMONTE

ATTIVITA DI COMUNICAZIONE E PROMOZIONE

Sono molteplici i cammini storico devozionali che attraversano il Piemonte, dai piu iconici come la Via

Francigena, a quelli tradizionali legati alla presenza dei Sacri Monti e alle tante tracce lasciate dalle

eredita spirituali dei Santi che hanno operato in Piemonte, sinonimo di devozione popolare e di

pellegrinaggi in luoghi di culto.

In questo contesto la Regione Piemonte intende operare attraverso Visit Piemonte e le ATL del territorio

e gli enti di gestione e associazioni deputati per la realizzazione di un prodotto turistico dei Cammini legati

alla spiritualita.

Gli itinerari individuati insieme a Regione Piemonte sono:

la Superga Vezzolano Crea;

il Glorioso rimpatrio dei Valdesi;
il Cammino di Don Bosco;

La Via Francigena;

il Cammino di Oropa;

il Cammino di San Bernardo;
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- il Cammino di Sant’Anna;
- il Cammino di San Carlo;
- il Cammino di San Giacomo,
- la Via Francisca Novarese;
- il Cammino Eusebiano;
- la Via delle Genti.
Il progetto prevede le seguenti azioni:

- acquisizione dei tracciati GPX, delle informazioni relative a ciascun itinerario individuato, come pure
dei punti di interesse che lo caratterizzano culturalmente e anche turisticamente, attraverso
l'interazione con le associazioni e gli enti di gestione dei diversi cammini coinvolti, oltre che le ATL

territoriali;

- realizzazione delle schede descrittive di ciascun itinerario in chiave promozionale oltre che

escursionistico;

- collaborazione con I'Associazione delle Vie Francigene Europee e la Citta Metropolitana per la
definizione del tracciato completo dei tratti piemontesi, con supporto all'individuazione dei punti di

interesse e alla comunicazione dell’itinerario attraverso micro azioni di promozione;

- realizzazione di servizi fotografici e video per una costruzione e promozione di ciascun cammino sul

mercato turistico dell’Outdoor;
- creazione di una sezione dedicata su sito visitpiemonte.com con tutti i materiali raccolti e realizzati;

- supporto alla redazione e promozione di alcuni contenuti verticali grazie a professionisti del settore
Outdoor specializzati sull’area piemontese;

- caricamento e valorizzazione di ciascun itinerario sulla piattaforma Outdooractive.com come, come

gia dettagliato;

- creazione e promozione di una raccolta dedicata sul canale Komoot, dove gli itinerari saranno definiti

con Regione Piemonte;

- presentazione alla stampa, presso la Sala Trasparenza della Regione Piemonte o altresede, come
la BIT, dei primi risultati del lavoro realizzato: da valutare la fattibilita e le modalita con i partner di
progetto. L’attivita potra essere implementata con nuove progettualita in vista del Giubileo 2025 e
dell’'Ostensione della Sindone.
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B.1.2 ATTIVITA DI FOLLOW UP
L’efficacia e le ricadute delle iniziative realizzate saranno monitorate da Visit Piemonte:
- durante I'esecuzione dei lavori;

- al termine della campagna con Komoot, sara richiesto il report relativo, per visionarlo, e valutare

I'efficacia e la rispondenza con quanto contrattualizzato;

Al termine dell'attivita sara a cura di Visit Piemonte la stesura della relazione finale con i rispettivi allegati
a supporto mettendo in evidenza le positivita, ed eventuali negativita, emerse in un’ottica costruttiva per
la definizione delle future progettualita.

A3. PEDALA IN PIEMONTE
ATTIVITA DI COMUNICAZIONE E PROMOZIONE

Il Piemonte & una destinazione bike friendly, che ha fatto la storia del ciclismo italiano, attraversata da
percorsi dolci per famiglie e per chi ama i sapori autentici, tra borghi e vigneti, tra risaie e cittadine. Le
“salite gloriose” del Giro d’ltalia per gli appassionati della bicicletta da corsa e i saliscendi nella natura
per le mountain bike sulle Alpi sono un plus per gli appassionati.

Il progetto, ricollegandosi al Piano Regionale della Mobilita e dei Trasporti, ha la finalita di valorizzarne
alcuni itinerari di valenza turistica a livello nazionale e internazionale, attuando una sistematizzazione
e una restituzione digitale di facile consultazione fruibile da desk e mobile per promuovere questo
segmento ad un pubblico di appassionati attento a vivere esperienze sostenibili e in sicurezza.

Qui a seguire I'elenco delle ciclovie selezionate con la Regione Piemonte, settori Promozione Turistica
e Trasporti, per questa prima fase di attivita, implementabile in futuro, scelte in base ad un criterio di
interesse, rappresentativita territoriale e di intersezioni strategiche:

- Eurovelo/VentTO (TO-CN-VC-AL) Interesse nazionale e internazionale
- Via del Mare (VB-NO-VC-AT-CN) Interesse nazionale

- Via Francigena Canavese (TO-VC) Interesse nazionale

- Via Francigena Valle di Susa (TO-AT-AL) Interesse nazionale

- Via del Ticino e del Lago Maggiore (VB) Interesse regionale

- Via Provenzale (CN) Interesse regionale

- Via Pedemontana (VC-BI-TO-CN) Interesse nazionale

- Corona di Delizie (TO) Interesse regionale

- Bar to Bar (CN) Interesse regionale
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- Terre di Coppi (AL) Interesse regionale
- Tracce dei ghiacciai (Bl) Interesse regionale
- Aida (TO-VC-NO) Interesse nazionale

Qui in dettaglio le azioni e attivita previste in accordo con Regione Piemonte:

incontri propedeutici con i colleghi del settore Turismo e Trasporti per la definizione dei materiali utili
alla realizzazione di una nuova sezione introduttiva, per la promozione del prodotto bike in Piemonte

sul sito visitpiemonte.com;

acquisizione delle tracce Gpx, eventuali descrizioni e punti di interesse gia presenti sul documento
allegato B del Piano Regionale della Mobilita Ciclistica, di immagini e clip video realizzate dal Settore
Trasporti;

sistematizzazione dei contenuti recepiti e stesura della descrizione e/o revisione in taglio turistico;

individuazione di un partner tecnologico e autorevole specializzato come ITHACA - PMI innovativa
della Fondazione LINKS, ente strumentale del Politecnico di Torino e della Fondazione Compagnia
di San Paolo - con importanti competenze nellambito dell’acquisizione, della gestione e
dell’elaborazione di dati geografici e cartografici per applicazioni basate sull’Earth Observation (EO)
- per la realizzazione di una mappa interattiva digitale da promuovere sul sito visitpiemonte.com
anche sotto forma di web app e stampa di una mappa cartacea turistica del quadro d'insieme delle
ciclovie regionali del Piemonte con QR code che riporti alla sezione deputata su visitpiemonte.com.
Lo studio grafico e la predisposizione degli esecutivi saranno a cura di Visit Piemonte;

implementazione dei contenuti realizzati su una sezione dedicata alle ciclovie del Piemonte sul sito

visitpiemonte.com e sulla piattaforma OutdoorActive;

realizzazione di nuovo materiale iconografico e video su alcune tratte;

pianificazione media su piattaforme digitali con spazi di verticalita sul tema del mondo bike come: Gazzetta

dello Sport, 4ActionSport, Montagna Tv o Tutto Sport, oltre a una virilizzazione dei contenuti sul social

media system di Visit Piemonte, di Regione Piemonte e delle ATL territoriali.

B3. ATTIVITA DI FOLLOW UP

L’efficacia e le ricadute delle iniziative realizzate saranno monitorate da Visit Piemonte:

durante I'esecuzione dei lavori;
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- al termine delle campagne digitali, con le concessionarie e testate individuate, saranno richiesti i
report relativi, per visionarli, e valutare I'efficacia della pianificazione e la rispondenza con quanto

contrattualizzato;

Al termine dell’attivita sara a cura di Visit Piemonte la stesura della relazione finale con i rispettivi allegati
a supporto mettendo in evidenza le positivita, ed eventuali negativita, emerse in un’ottica costruttiva per
la definizione delle future progettualita.

A4. PIANIFICAZIONE E COMUNICAZIONE DELLA MONTAGNA INVERNALE
DESTAGIONALIZZATA

ATTIVITA DI COMUNICAZIONE E PROMOZIONE

Le nostre montagne in inverno in questi ultimi anni hanno sofferto, a causa del clime change, di uno scarso
innevamento nei momenti di alta stagione turistica, con conseguente necessita di un innevamento artificiale
molto impattante sul’ambiente. Diventa prioritario, quindi, trovare modalita di destagionalizzazione,
ampliando la fruizione delle localita montane a partire dall’autunno e in continuita verso la stagione
primaverile. In particolare & necessario promuovere le nostre Alpi, con e senza neve, con un’offerta turistica
diversificata che valorizzi I'ambiente naturale, il patrimonio storico, naturalistico, le tradizioni e

'enogastronomia.

Visit Piemonte lavorera per la realizzazione di materiali e azioni di comunicazione per promuovere un
turismo slow tra natura, escursionismo, sci escursionistico e ciaspolate, che prevede la possibilita di
percorrere itinerari a piedi o in mountain bike immersi in un ambiente incontaminato, nei colori e
nell’atmosfera invernale, con la riscoperta delle accezioni storiche legate ai borghi di montagna e agli eventi
culturali, alle tradizioni e ai prodotti agroalimentari tipici.

Al fine di promuovere il nuovo modello turistico di montagna invernale si propone:

- realizzazione di shooting fotografici e video, con e senza neve, che raccontino e mettano in luce

gli aspetti piu legati ad una fruizione slow della montagna;

- raccolta di contenuti dalle diverse ATL territoriali delle novita previste sulle nostre montagne per
la stagione invernale, a cura di Visit Piemonte;

- implementazione dei nuovi contenuti editati dalla redazione interna di Visit Piemonte per |l

racconto della nuova stagione invernale sul sito visitpiemonte.com;

- ricerca delle immagini, con il supporto del’ATL, per la campagna istituzionale invernale con studio

e declinazione dei n°5 visual, uno per ciascun comprensorio montano, a cura di Visit Piemonte e
9
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successiva approvazione della Presidenza;

- pianificazione con campagne video all'interno del Network Grandi Stazioni, che conta 14 stazioni
in tutta ltalia, attraverso una campagna video sul circuito maxiled, conta 30 impianti, per tre
settimane, periodo da concordare, per promuovere e comunicare questo particolare prodotto ad
un pubblico che viaggia in treno, mezzo di trasporto green e sostenibile, i video di campagna

saranno realizzati da Visit Piemonte;

- attivita di PR per l'uscita di contenuti editoriali con spunti di esperienze turistiche e culturali “oltre
la neve”, a cura del personale di Visit Piemonte;

- pianificazione radio, a livello nazionale, con atterraggio sul sito visitpiemonte.com, attraverso la
selezione di circuiti nazionali con numeri alti di ascolto, attraverso campagne tabellari radio da

15”/20” i cui testi saranno a cura di Visit Piemonte;

- attivita con campagne social media in particolare su IG e TikTok, rivolte ad un pubblico giovane e
piu sensibile alle tematiche green, attraverso I'individuazione di un’agenzia specializzata in digital
marketing, con verticalita su TikTok, per lo studio di una strategia efficace per raggiungere il target
young.

B4. ATTIVITA DI FOLLOW UP
L’efficacia e le ricadute delle iniziative realizzate saranno monitorate da Visit Piemonte:
- durante I'esecuzione dei lavori;

- al termine delle campagne previste con Grandi Stazioni e le Emittenti Radio individuate, saranno
richiesti i report relativi a ciascuna campagna, per visionarli, e valutare I'efficacia della pianificazione

e la rispondenza a quanto contrattualizzato;
- al termine delle campagne social verra richiesto il report di chiusura per valutarne I'efficacia;

A conclusione del progetto sara a cura di Visit Piemonte la stesura della relazione finale con i rispettivi
allegati a supporto mettendo in evidenza le positivita, ed eventuali negativita, emerse in un’ottica

costruttiva per la definizione delle future progettualita.

AS5. IL PIEMONTE TI APPARTIENE - PERCORSO DI TRANSIZIONE A DESTINAZIONE
SOSTENIBILE

CRONOPROGRAMMA DEI SERVIZI RELATIVI Al PROGETTI DESCRITTI
10
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2024

gennaio
febbraio
marzo
aprile
maggio
giugno
luglio
agosto
settembre
novembre
dicembre

A1. SCOPRI IL PIEMONTE
SENZAAUTO

A2. ALLA SCOPERTA DEI
CAMMINI CULTURALI E
DELLA SPIRITUALITA IN
PIEMONTE

A3. PEDALA IN PIEMONTE

A4. PIANIFICAZIONE E
COMUNICAZIONE DELLA
MONTAGNA INVERNALE
DESTAGIONALIZZATA

B1.2.3.4.5. ATTIVITA DI
FOLLOW UP

BUDGET DEI PROGETTI

Tutte le attivita previste in progetto rispondono aifini istituzionali della Regione Piemonte. Il personale
coinvolto nel progetto e che opera per le diverse azioni € composto dal personale di Visit Piemonte
per la gestione di tutte le fasi operative. Le azioni descritte vengono realizzate attraverso
I'ottimizzazione delle risorse economiche previste, al fine di raggiungere gli obiettivi di progetto
indicati. Gli affidamenti sono predisposti secondo la disciplina vigente e secondo gli obiettivi della
Regione Piemonte. Le attivita comprese nella proposta sopra citata rientrano tra quelle individuate
dal “Programma delle attivita di promozione, accoglienza e informazione turistica per I'anno 2024"
della Regione Piemonte, approvato con D.G.R. n. 35-7853 del 04/12/2023 e previsto dal piano di
attivita e budget 2024 di Visit Piemonte.

11
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Per I'esercizio 2024 & previsto un costo lordo orario a persona pari ad € 42,93.

Il valore complessivo dei progetti sotto riportati e pari a € 540.543,74

BUDGETI DEI PROGETTI:
A1. SCOPRI IL PIEMONTE SENZA AUTO
A2. ALLA SCOPERTA DEI CAMMINI CULTURALI E DELLA SPIRITUALITA IN PIEMONTE

Il referente di progetto (Arch. Cristina Pellerino), insieme ad altre risorse hanno gia lavorato per
attivita propedeutiche per un n. 400 ore.

Le risorse ipotizzate alla data di presentazione del progetto sono:

. Cristina Pellerino (referente di progetto)
. Emanuela Giorgini

. Francesca Musso

. Marisa Marga

. Emanuela Sarti

. Gianfranco Ferrero

. Sara Depaoli

. Cristina Gasco

. Diletta Perna

. Gabriele Manuello

Visit Piemonte si riserva in corso d’opera di variare, nel’ambito del totale delle ore del progetto, le
figure professionali in virtu delle esigenze che si dovessero presentare di volta in volta

12
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BUDGET " SCOPRI IL PIEMONTE SENZA AUTO"

"ALLA SCOPERTA DEI CAMMINI CULTURALI E DELLA SPIRITUALITA IN PIEMONTE"

ATTIVITA' AZIONI

COSTI ANALITICI SERVIZI ESTERNI

SERVIZI ESTERNI
(ofi)

COSTO VISIT
PIEMONTE

TOTALE

A1. SCOPRI IL PIEMONTE SENZA |ATTIVITA' DI
AUTO COMUNICAZIONE E
PROMOZIONE

= VIOTTTETTT O TCOMTO CONGIUNIT COMT Ta REYIONE FIEMOME, T& ATL UET [EITor0 € 1 CAT, PET 1d SEIEZIONE € 1d UETIT TUTETATT ETEYI0NT ar Progeto;
- incarico al CAl per le verifiche degli itinerari individuati, della percorribilita, dei punti di interesse paesaggistico e culturale che i caratterizzano, dei
servizi correlati per verificarne la fruibilita intermodale in chiave turistica per complessivi € 6.100,00;

- stesura delle schede descrittive sui contenuti esistenti di Piemonte Outdoor e ATL, creazione di testi ex novo introduttivi di taglio turistico con un
incarico a uno specialista del settore per gli approfondimenti tematici legati agli itinerari e punti di interesse per complessivi € 3.050,00;

- realizzazioni di shooting fotografici e video, relativi ai punti d| interesse e agli itinerari non censiti, utili per la creazione dei contenuti/prodotto che
saranno il nelle azioni ionali per i € 6.100,00;

- realizzazione della sezione su visitpiemonte.com con il dettaglio di ciascun itinerario per una promozione del prodotto “Il Piemonte senza auto” e

degli itinerari individuati sul portale O ive, con la soluzione Destination Pro, offerta da Ot ive, che prevede un canone,
valido per 12 mensilita, con visibilita in Italia e in tutta Europa e realizzazione di una raccolta di alcuni itinerari sulla piattaforma Komoot per la
promzmne sui mercati DACH, per complessivi € 31.378, 40 dicui€ 19 178 40 per Outdooractive e € 12.200,00 per Komoot;

di di jone digital p coni jone di un'agenzia di comunicazione specializzata nel digital per la

e gestione di icitarie online soluzioni i ‘con un' { ai mercati esteri e alle tematiche
dell'Outdoor, declinato nel turismo e nello sport, valutando le perfomance che offre a livello di click e frequenza. E prevista la realizzazione, a cura dl
visit Piemonte, delle declinazioni grafiche per la dislpay ADV (per es. banner MPU, masthead, e le tipologie ie richieste dalle
come pure per i formati native. Sono previsti, inoltre, a sempre a cura di Visit Piemonte la redazione dei testi di campagna e le relative traduzioni, per
complessivi € 12.200,00;

- realizzazione di cartine turistiche legate ad alcuni itinerari main da distribuire durante eventi fieristici e trade di settore, lo studio grafico e la
realizzazione degli esecutivi di stampa delle cartine sara a cura di Visit Piemonte, e spese di spedizione per complessivi € 15.860,00;
- Rimborsi spese per trasferta € 400,00.

75.045,47

28.550,20 €

103.595,67

A2. ALLA SCOPERTA DEI CAMMINI
CULTURALI E DELLA
SPIRITUALITA IN PIEMONTE

ATTIVITA' DI
COMUNICAZIONE E
PROMOZIONE

- Acquisizione dei tracciati GPX, delle informazioni relative a ciascun itinerario individuato, dei punti di interesse che lo caratterizzano culturaimente e
anche turisticamente;

-realizzazione delle schede descrittive di ciascun itinerario in chiave promozionale oltre che escursionistico;

- supporto alla redazione e promozione di alcuni contenuti verticali grazie a professionisti del settore Outdoor specializzati sull'area piemontese per
complessivi € 7.320,00;

-realizzazione di servizi fotografici e video per una costruzione e promozione di ciascun cammino sul mercato turistico dell Outdoor per complessivi €
6.100,00;

- creazione di una sezione dedicata su sito visitpiemonte.com con tutti i materiali raccolti e realizzati;

- caricamento e valorizzazione di ciascun itinerario sulla piattaforma OutdoorActive.com e creazione e promozione di una raccolta dedicata sul
canale Komoot per complessivi € 12.200,00;

- realizzazione di cartine turistiche legate ad alcuni
18.300,00;

- Rimborsi spese per trasferta € 627,77;
-eventuale presentazione dei primi risultati del lavoro realizzato, in vista del Giubileo e Ostensione della Sindone, per complessivi € 4.270,00.

inerari indiviudati da distribuire durante eventi fieristici e trade di settore per complessivi €

48.817,77

28.550,200

71.367,97

B.1.2. ATTIVITA DI FOLLOW UP
PER MONITORARE L'EFFICACIA E
LA RICADUTA DELLE INIZIATIVE
REALIZZATE

L'efficacia e le ricadute delle iniziative realizzate saranno monitorate da Visit Piemonte:

- durante I'esecuzione dei lavori;

- al termine della campagna con Komoot, sara richiesto il report relativo, per visionarlo, e valutare I'efficacia e la rispondenza con quanto
contrattualizzato;

Al termine dell'attivita sara a cura di Visit Piemonte la stesura della relazione finale con i rlspemw allegati a supporto mettendo in evidenza le positivita,
ed eventuali negativita, emerse in un‘ottica iva per la izione delle future

4937,25€

4.937,25 €

TOTALE COMPLESSIVO ‘ € 123.863,24‘

€ 62,037,65‘ €185.900,89)

BUDGET " SCOPRI IL PIEMONTE SENZA AUTO"
"ALLA SCOPERTA DEI CAMMINI CULTURALI E DELLA SPIRITUALITA IN PIEMONTE"

ATTVITAY \AZIONI (COSTI ANALITICI SERVIZI ESTERNI

PELLERINO | MUSSO SART | FERRERO

- incarco al Al per e verifche del tinerai ndiidut deia percorit,delpt culturale che i
servizi correlati per verificame la fuibil n chiave turistica per

GIORGINI

MARGARA

GASCO | DEPAOLI

MANUELLO|

PERNA

rePremoe g ™ regoTTar progers:
dei

i hols s s et estun & Paronts tioor o ATLsiomsinedfeal o i il ks G o
050,00

- realizzazioni di shooting fu\vgmﬁcl © video, relativi ai punti di interesse e gl itinerari non censit, uti per la creazione dei cnm.mwpmunu che
saranno implementati nelle azioni promozionali per complessivi € 6.100,00;
- realizzazione dela sezione su visitpiemonte.com con il dettaglio di ciascun itinerario per una promozione del prodotto °l Piemonte senza auto’” e

del settore per gl legatiagli punti di interesse per

A1. SCOPRI IL PIEMONTE SENZA [ATTIVITA' DI
[COMUNICAZIONE E
[PROMOZIONE

vl o §2 el co £k oo ek chin o e il 1 Gsltonts Koo ot o
promaone sui mercat DACH
- attivazione di campagne di promozions con lizzata nel digital per la

ereazione e gestione di campagne “multichannel'con un's ai mercati esteri e all tematiche
dellOutdoor, declinato el turismo  nello sport, valutando fe perfomance che offre a livello di click e frequenza. £ prevista la realizzazione, a cura di
visit Piemonte, delle declinazioni grafiche per [a disipay ADV (per es. banner MPU, masthead, e le tipologie necessari richieste dale concessionarie)
lcome pure per i formati native. Sono previsti, inoltre, a sempre a cura di Visit Piemonte la redazione dei testi di campagna e le relative traduzioni, per
(complessivi € 12.200,00;

realizzazione di cartine i
realizzazione degii esecutivi di stampa delle cartine sara a cura di 3 P ivi € 15.860,00,
- Rimborsi spese per trasferta € 400,00,

. conla soluzione . offerta da che prevede un canone,

compiesshil €31.31040, AW 10ATRAD ik Outdsorackia 1220000 po Kook 665 80 70 75 70

ad alcuni itinerari eventi ieristici e

tracciati GPX, delle infe Jative a ciascun , dei pu
/anche turisticamente:

A2. ALLA SCOPERTA DEI CAMMINI
CULTURALI E DELLA
SPIRITUALITA IN PIEMONTE

|ATTIVITA’ DI 6.100,00;

- supporto alia redazione alouni seftore Outdoor specializzati sul'area piemontese per
lcomplessivi € 7.320,00:
realizazione di servizi fotografici e video per una costruzione e promozione di sul mercato P

ICOMUNICAZIONE & - creazione di una sezione dedicata su sito visitpiemonte.com con tuti | materiliraccolti  realizati;

di ciascun oltre che

PROMOZIONE - caricamento e

lcanale Komoot per complessivi € 12.200,00;
cartine

di ciascun o raccotta dedicata sul

118.300,00;

- Rimborsi spese per trasferta € 627,77;
-eventuale presentazione dei primi isultati del lavoro realizzato, in vista del Giubileo e Ostensione dela Sindone, per complessivi € 4.270,00.

d alouni itinerari indiviudati fieristci e trade di settore per complessivi €

[Lefficacia e i
B.1.2. ATTIVITA DI FOLLOW UP.
PER MONITORARE L'EFFICACIA E
LA RICADUTA DELLE INIZIATIVE

- durante Tesecuzione dei lavori;
- al termine della campagna con Komoot, sara richiesto il report relativo, per visionarlo, e valutare [efficacia e a rispondenza con quanto

da

contatualazato;
REALIZZATE A

ra di
/ed eventuali negativita, emerse in un'attica costruttiva per la bone ate progettuaita

relazione finale con | ispettivi allegati a supporto mettendo in evidenza le positivita,

e — [ [ [ = [ = [ = ]=]
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Piemonte

REGIONAL MARKETING

AND PROMOTION

TABELLA RIASSUNTIVA CONGRUITA'

COSTO ORARIO MEDIO LORDO

N.ORE PERSONALE

TOTALE COSTI INTERNI

42,93 €

1.445

€ 62.037,65

BUDGET DEL PROGETTO:

A3. PEDALA IN PIEMONTE

Il referente di progetto (Arch. Cristina Pellerino), insieme ad altre risorse hanno gia lavorato per

attivita propedeutiche per un n. 300 ore.

Le risorse ipotizzate alla data di presentazione del progetto sono:

. Cristina Pellerino (referente di progetto)
. Emanuela Giorgini

. Francesca Musso

. Marisa Marga

. Emanuela Sarti

. Gianfranco Ferrero

. Sara Depaoli

. Cristina Gasco

. Diletta Perna

. Gabriele Manuello

Visit Piemonte si riserva in corso d’opera di variare, nel’ambito del totale delle ore del progetto, le

figure professionali in virtu delle esigenze che si dovessero presentare di volta in volta

14



REGIONAL MARKETING
AND PROMOTION

BUDGET A.3"PEDALA IN PIEMONTE "
SERVIZI
ATTIVITA' AZIONI COSTI ANALITICI SERVIZI ESTERNI ESTERNI COSTOVISIT TOTALE
PIEMONTE
(ofi)
- Incontri propedeutici con il settore Turismo e Trasporti per la definizione dei materiali utili alla reali della sezione introd perla
promozione del bike in Piemonte su visitpiemonte.com;
-acquisizione delle tracce Gpx, eventuali descrizioni e punti di i gia presenti sul d allegato B del Piano Regionale della
Mobilita Ciclistica, di immagini e clip video realizzate dal Settore Trasporti;
-smtematlzzazmns dei contenuti recepiti e stesura della descrizione e o revisione in taglio turistico;
- ione di un partner logico e jali come ITHACA - PMI innovativa della Fondazione LINKS, ente
strumentale del Politecnico di Torino e della Fonda1|one Compagnia di San Paolo - con importanti competenze nell'ambito dell'acquisizione,
della gestione e dell'elaborazione di dati geografici e cartografici per applicazioni basate sullEarth Observation (EO) - per la realizzazione di
s una mappa i iva digitale da pi sul sito visitpi com anche sotto forma di web ap. Lo studio grafico e la predisposizione
AS.1ATTIVITA DI degli esecutivi saranno a cura di Visit Piemonte per complessivi € 18.300,00;
COMUNICAZIONE E  [989! esecutv ura di Visit Pl per comp 5486028 |  26.18891€ 81.049,19
- stampa di una mappa cartacea turistica del quadro d'insieme delle ciclovie regionali del Piemonte con QR code che riporti alla sezione
PROMOZIONE
P Su visity com per 6.100,00;
I ione di p ione web a cura della web agency di visity com, gia aggiudicatrice della gara relativa al sito, per
llmplementazmne degli elaborati nella sezione dedicata alle ciclovie del Piemonte online e i in pi
A3PEDALA IN PIEMONTE OutdoorActive per complessivi € 3.050,00;
- realizzazione di nuovo materiale iconografico e video su alcune tratte per complessivi  €6.100,00;
- pianificazione media su piattaforme digitali con spazi di verticalita sul tema del mondo bike quali: Gazzetta dello Sport, 4ActionSport,
Montagna Tv o Tutto Sport, oltre a una viralizzazione dei contenuti sul social media system di Visit Piemonte, di Regione Piemonte e delle
ATL territoriali per complessivi € 20.910,28;
- Rimborso spese per trasferte € 400,00.
23 TTAD! L'efficacia e le ricadute delle iniziative realizzate saranno monitorate da Visit Piemonte:
FOLLOW UP PER " . iy
- durante 'esecuzione dei lavori;
MONITORARE - al termine delle campagne digitali, con le ionarie e testate individ saranno richiesti i report relativi, per visionarli, e valutare
LEFFICACIAELA |2 ¢™ campagne gl o ¢ ; P P y B 4937,22€ 4.937,22
RICADUTA DELLE l'efficacia della f e larisy con quanto
INIZIATIVE Al termine dell’ amwta sara a cura di Visit Piemonte la stesura della relazmne finale con i rispettivi allegatl a supporto mettendo in evidenza le
REALIZZATE positivita, ed eventuali negativita, emerse in un'ottica perlad delle future p
€54.860,28) €31.126,13 €85.986,41
TOTALE COMPLESSIVO

BUDGET A.3"PEDALA IN PIEMONTE "

ATTIVITA' AZIONI COSTI ANALITICI SERVIZI ESTERNI N. ORE PELLERINO | MUSSO | SARTI |FERRERO| GIORGINI GASCO | DEPAOLI |MANUELLO| PERNA
- Incontri propedeutici con il settore Turismo e Trasporti per la definizione dei materiali utii alla realizzazione della sezione introduttiva per la
promozione del bike in Piemonte su visitpiemonte.com;
iisizione delle tracce Gpx, ioni e punti di i gia il d e B del Piano Regionale della
Mobita Ciistica,dinmagi ci vido elzzteda Setore TR,
eorevisione in taglio f
- individuazione di un partner tecnologico e autorevole specializzato come ITHACA - PMI mnava!wa della Fondazione LINKS, ente

s!mmentale del Po\llecmco di Torino e della Fondazione Compagma di San Paolo Il'ambi isizi

della g di datgeograi o applicazioni basate sullEarth Observation (EO) - per la realizzazione di
43,1 ATTIVITA DI digitale da i he sotto forma di web ap. Lo studio grafico  la predisposizione
COMUNICAZIONE E degh ‘esecutivi saranno a cura di Visit Pxemon(e pfr cﬁmplessfl “€ 18.300,00; . o 610 7 65 75 50 ) 80 % 70 50 42
SROMOZIONE - stampa di una ciclovie regionali del tte con QR code che riporti al

deputata su wsnplemanle com per comlessivi 6.100,00;

web a cura della web agency di visitpi i ice del: lativa al sito, per
degli elaborati nella sezione dedicata ale ciclovie del Piemonte online e in piattaforma
ASEEDALAINFIEMONTE Oubdocrkclwe per complessm €3.050,00;
ione di nuovo materiale iconografi i lcune tratte per complessivi €6.100,00;
dia su pittaforme digitali con spazidi vertcaita sul tema del mondo bike quali: Gazzetta dello Sport, 4ActionSport,

Montagna Tv o Tutto Sport, oltre a una viralizzazione dei contenuti sul social media system di Visit Piemonte, di Regione Piemonte e delle

|ATL territoriali per complessivi € 20.910,28;

- Rimborso spese per trasferte € 400,00
£ tALINITAD] L'efficacia e le ricadute delle iniziative realizzate saranno monitorate da Visit Piemonte:
FOLLOW UP PER g

- durante 'esecuzione dei lavori;

HONITORARE al termine delle  campagne digitali, con g i testate individuate, saranno richiesti i ivi, per visionarli, e valutare
LEFFICACIAELA | -°™"® sl ! i d d 115 20 10 20 10 10 2 5 2
RICADUTA DELLE et A S

Al te I acura di Vvs\( Pi [ dell relazmne ( inale con i rispettivi allegati a supporto mettendo i evidenza le
INIZIATIVE ° oo
ST positits, ed eventual negatiits, future progetiuaita

"725 ‘95‘75‘95‘60‘80\100‘40‘90\50‘40‘
TOTALE COMPLESSIVO
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visit
Piemonte

REGIONAL MARKETING
AND PROMOTION

TABELLA RIASSUNTIVA CONGRUITA'

COSTO ORARIO MEDIO LORDO N.ORE PERSONALE

TOTALE COSTI INTERNI

42,93 € 725

€31.126,13

A4. PIANIFICAZIONE E COMUNICAZIONE DELLA MONTAGNA INVERNALE DESTAGIONALIZZATA

Il referente di progetto (Arch. Cristina Pellerino), insieme ad altre risorse hanno gia lavorato per

attivita propedeutiche per un n. 450 ore.

Le risorse ipotizzate alla data di presentazione del progetto sono:

Visit Piemonte si riserva in corso d’opera di variare, nel’ambito del totale delle ore del progetto, le
figure professionali in virtu delle esigenze che si dovessero presentare di volta in volta

Cristina Pellerino (referente di progetto)
Emanuela Giorgini

Francesca Musso

Marisa Margara

Emanuela Sarti

Gianfranco Ferrero

Sara Depaoli

Cristina Gasco

Diletta Perna

Gabriele Manuello
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REGIONAL MARKETING
AND PROMOTION

BUDGET A.4 "COMUNICAZIONE MONTAGNA DESTAGIONALIZZATA "
SERVIZI
ATTIVITA' AzZioNI COSTI ANALITICI SERVIZI ESTERNI esterni | COSTO VISITT o
PIEMONTE
(ofi)
- la realizzazione di shooting fotografi e/o video, con e senza neve, che raccontino e mettano in luce gli aspetti pill legati ad una fruizione slow
della montagna per complessivi € 6.100,00;
- raccolta di contenuti dalle diverse ATL territoriali delle novita previste sulle nostre montagne per la stagione invernale, a cura di Visit Piemonte;
- implementazione dei nuovi contenuti editati dalla redazione interna di Visit Piemonte per il racconto della nuova stagione invernale sul sito
visitpiemonte.com;
- ricerca delle immagini, con il supporto dellATL, per la campagna istituzionale invernale con studio e declinazione dei n°5 visual, uno per ciascun
I io montano, a cura di Visit Piemonte e iva app ione della Presid
- pianificazione con campagne video all'interno del Network Grandi Stazioni, che conta 14 stazioni in tutta Italia, attraverso una campagna video
A.4.1 ATTIVITA' DI |sul circuito maxiled, conta 30 impianti, per tre setti periodo da are, per p e i questo p: lare prodotto ad un
COMUNICAZIONE E  |pubblico che viaggia in treno, mezzo di trasporto green e sostenibile, i video di campagna saranno realizzati da Visit Piemonte, per complessivi 179.914,69 € 76.505,95 € 256.420,64 €
PROMOZIONE €70.000,00;
- attivita di PR per l'uscita di contenuti editoriali con spunti di esperienze turistiche e culturali “oltre la neve”, a cura del personale di Visit Piemonte,
A.4 PIANIFICAZIONE E per complessivi € 20.130,00;
COMUNICAZIONE DELLA - pianificazione radio, a livello nazionale, con o sul sito visitpi com la sel di circuiti nazionali con campagne da
MONTAGNA INVERNALE 15"/20” i cui testi saranno a cura di Visit Piemonte, per complessivi € 58.800,00;
DESTAGIONALIZZATA - attivita con campagne social media in particolare su IG e TikTok, rivolte ad un pubblico giovane e pil sensibile alle tematiche green, attraverso
lindividuazione di un'agenzia specializzata in digital marketing, con verticalita su TikTok, per lo studio di una strategia efficace per raggiungere il
target young, per complessivi € 24.600,00;
- Rimborsi spese per trasferta € 284,69.
B.4 ATTIVITA DI L'efficacia e le ricadute delle iniziative realizzate saranno monitorate da Visit Piemonte:
FOLLOW UP PER - durante 'esecuzione dei lavori;
MONITORARE -al termineﬂdelle clampalgnfef previs;e"con Grandi Stazionli e le Emittenti Radio individuate, saranno richiesti i report relativi a ciascuna campagna,
: per visionarli, e valutare I'efficacia della pianificazione e la ri d a quanto I
LEFFICACIAE LA - al termine delle campagne social verra richiesto il report di chiusura per valutame l'efficacia; B 12.23580€ 12.23580€
RICADUTADELLE |4 conclusione del progetto sara a cura di Visit Piemonte la stesura della relazione finale con i rispettivi allegati a supporto mettendo in evidenza le
INIZIATIVE [ a, ed eventuali ivita, emerse in un'ottica iva per la definizione delle future pi lita
REALIZZATE
€ 179.914,69‘ €88.741 ,75| € 268.656,44
TOTALE COMPLESSIVO
BUDGET A.4 "COMUNICAZIONE MONTAGNA DESTAGIONALIZZATA"
ATTVITA AZIONI COSTI ANALITICI SERVIZI ESTERNI N.ORE PELLERINO | MUSSO SART | FERRERO | GIORGINI |MARGARA| GASCO | DEPAOLI [MANUELLO| PERNA
-la realizzazione di shooting fotografi elo video, con e senza neve, che raccontino e mettano in luce gli aspetti pil legati ad una fruizione slow
della montagna per complessivi € 6.100,00;
lta di i dalle i T iali delle novita te sulle nostre montagne per la stagione i le, a cura di Visit Piemonte;
tenuti editati dalla red: i di Visit Piemonte per il racconto della nuova stagione invernale sul sito
visitpiemonte.com;
delle immagini, con il supporto dellATL, per | lei l tudio e decli dei n°5 visual, uno per ciascun
comprensorio montano, a cura di Visit Piemonte e successiva approvazione della Presidenza;
- pianificazione con campagne video allintemo del Network Grandi Stazioni, che conta 14 stazioni in tutta Italia, attraverso una campagna video
A4.1ATTIVITA' DI {sul circuito maxiled, conta 30 impiant per tre settimane, periodo d rdare, per p questo particolare prodotto ad un
COMUNICAZIONE E [pubblico che i ditrasporto g tenioile, i video di lizzati da Visit Piemonte, per complessivi 1782 207 200 270 190 290 230 90 145 80 80
PROMOZIONE €70.000,00;
- attvita di PR per [uscita di ditoriali con spunti di esps istiche e culturali “oftre la neve", a cura del personale di Visit Piemonte,
A4 PIANIFICAZIONE E ‘per complessivi € 20.130,00;
COMUNICAZIONE DELLA panif i,  vel e jemonte.com, atraverso a selezione di ircut nazional con campagne da
MONTAGNA INVERNALE 15"/20"  cuitesti saranno a cura di Visit Piemonte, per complessivi € 58.800,00;
DESTAGIONALIZZATA - tivta con campagne social media n parcolare su IG e TiTok,rvole ad un pubbiico i U sensibie alle tematiche green, atraverso
ividuazione di un'agenzia in digital marketing, con verticalita su TikTok, per lo studio di una strategia efficace per raggiungere il
target young, per complessivi € 24.600,00;
- Rimborsi spese per trasferta € 284,69.
B.4 ATTIVITA DI L'efficacia e le ricadute delle iniziative realizzate saranno monitorate da Visit Piemonte:
FOLLOW UPPER |- durante lesecuzione dei lavori;
\ONTORARE -ltermine dele campagne previse con Grendi teioi e Eiteni Raco ndiiduae, srannorictist repot el ciascuna campagre,
LEFFICACIAE LA [P Vst e frspondenzaaq 25 40 % 0 kY 40 0 2 3

- al termine delle campagne social verra richiesto il report di chiusura per valutame ['efficacia;
RICADUTADELLE | oncusione el progeto sra acura di Vst Piemonte I stesura el elazione fiae coni ispettv allegat a supporto metiendo i evidenza e
INIZIATIVE positiita, ed i

8, emerse in un'ottic la definizione delle future progettualita.

REALIZZATE

TOTALE COMPLESSIVO

= (e [= o= = lnln=le]>
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REGIONAL MARKETING
AND PROMOTION

TABELLA RIASSUNTIVA CONGRUITA'

COSTO ORARIO MEDIO LORDO

N.ORE PERSONALE

TOTALE COSTI INTERNI

42,93 € 2.067 €88.741,75
RIEPILOGO BUDGET ATTIVITA’
PROGETTI/ ATTIVITA'  — ATTIVITA' ESTERNE TOTALE ATTIVITA'
STRUTTURA
C1.-C2.:Scopri il Piemonte senza auto
Alla scoperta dei cammini culturali e della spiritualita in Piemonte, 62.037,65 123.863,24 185.900,89 €
In occasione del Giubileo ed Ostensione digitale della Sindone 2025
C: Promozione prodotto
Outd fruizi
e 31.126,13 54.860,28 85.986,41 €
sostenibile del territorio
C3. Pedala il Piemonte
2024
C4. Pianificazione e comunicazione della montagna invernale 88.741,75 179.914,69 268.656,44 €
destagionalizzata
TOTALE PROGETTO " P i d Outd fruizi
romozione prodotto Outdoor per una fruizione 181.905,53 358.638,21 540.543,74

sostenibile del territorio 2024"

Si precisa inoltre che le modalita di affidamento e di esecuzione di contratti di servizi e forniture, da parte di

Visit Piemonte scrl, avvengono nel rispetto del decreto legislativo 31 marzo 2023, n. 36, c.d. Codice dei
contratti pubblici.

Per quanto riguarda gli affidamenti diretti di importo inferiore a 140.000 euro i meccanismi di selezione

degli operatori economici si svolgono secondo i seguenti criteri:

1. Selezione degli operatori economici a cui indirizzare la richiesta di preventivo tramite consultazione

di Elenco di Visit Piemonte (albo fornitori) appositamente costituito

2. Selezione degli operatori economici a cui indirizzare la richiesta di preventivo tramite I'Elenco / Albo

fornitori di altra Stazione Appaltante / MePA / o simili

3. Pubblicazione di Avviso per la raccolta di manifestazioni di interesse

18




REGIONAL MARKETING
AND PROMOTION

Per quanto riguarda le procedure negoziate per I'affidamento di contratti di servizi e forniture di importo pari
o superiore a 140.000,00 euro e inferiore alle soglie di rilevanza comunitaria di cui all’art. 14 del d.Igs. n.
36/2023, i meccanismi di selezione degli operatori economici sono disciplinati dall’allegato 1.1 del d.Igs. n.
36/2023 e prevedono le seguenti modalita:

1. Selezione degli operatori economici da invitare tramite indagini di mercato (Avviso pubblico)
2. Selezione degli operatori economici da invitare tramite indagini di mercato (Attingimento da Elenchi)
3. Selezione degli operatori economici da invitare tramite elenchi appositamente costituiti

La societa Visit Piemonte applica il principio della rotazione dei fornitori fatte salve le ipotesi di deroga al
principio di rotazione previste dal Codice:

(i) in casi motivati con riferimento alla struttura del mercato e alla effettiva assenza di alternative,
nonché di accurata esecuzione del precedente contratto, il contraente uscente pud essere rein-
vitato o essere individuato quale affidatario diretto;

(i) per i contratti affidati con le procedure di cui all’articolo 50, comma 1, lettere c), d) ed e), del
d.lgs. n. 36/2023 (i.e. le procedure negoziate) le stazioni appaltanti non applicano il principio di
rotazione quando I'indagine di mercato sia stata effettuata senza porre limiti al numero di opera-
tori economici in possesso dei requisiti richiesti da invitare alla successiva procedura negoziata;

(iii) & comunque consentito derogare all’applicazione del principio di rotazione per gli affidamenti
diretti di importo inferiore a 5.000 euro.
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B8 REGIONE
B W PIEMONTE

APPENDICE A — ELENCO REGISTRAZIONI CONTABILI

REGISTRAZIONI CONTABILI DELLA DETERMINAZIONE DIRIGENZIALE
ATTO DD 373/A2109A/2024 DEL 08/11/2024

Impegno N.: 2024/24270

Descrizione: PROG. "PROMOZIONE PRODOTTO OUTDOOR PER UNA FRUIZIONE SOSTENIBILE
DEL TERRITORIO 2024" AFFIDAMENTO INCARICO, ALLA SOCIETA IN HOUSE VISIT
PIEMONTE S.C.R.L.-APP SCHEMA CONTRATTO. ACCERTAMENTO DI EURO 270.271,87 CAP.
E24244/2024 E CONTESTUALE IMPEGNO DI EURO 270.271,87 SUL CAPITOLO U108090/2024,
IMPEGNO DI SPESA DI EURO 270.271,87 SUL CAP. U140699/2024 E IMP DI SPESA DI EURO
250,00 A FAVORE DI ANAC SUL CAP. U140699/2024 PER UN TOTALE DI EURO 540.793,74 CUP
J69124000820003 CIG B3F72C1374

Importo (€): 270.271,87

Cap.: 108090 / 2024 - SPESE PER SERVIZI DA DESTINARE AGLI INTERVENTI CONNESSI ALLE
ATTIVITA' DEL FONDO UNICO NAZIONALE TURISMO - FUNT (ART.1, COMMA 366, LEGGE
234/2021)

Macro-aggregato: Cod. 1030000 - Acquisto di beni e servizi

CIG: B3F72C1374

CUP: J69124000820003

Soggetto: Cod. 132262

PdC finanziario: Cod. U.1.03.02.02.999 - Altre spese per relazioni pubbliche, convegni e mostre,
pubblicita n.a.c

COFOG: Cod. 04.7 - Altri settori

Tipo finanziamento: Cod. S - FONDI STATALI

Trans. UE: Cod. 8 - per le spese non correlate ai finanziamenti dell'Unione europea

Natura ricorrente: Cod. 4 - Non ricorrente

Perimetro sanitario: Cod. 3 - per le spese delle gestione ordinaria della regione

Debito SIOPE: Cod. CO - Commerciale

Titolo: Cod. 1 - Spese correnti

Missione: Cod. 07 - Turismo

Programma: Cod. 0701 - Sviluppo e la valorizzazione del turismo




B8 REGIONE
B W PIEMONTE

APPENDICE A — ELENCO REGISTRAZIONI CONTABILI

REGISTRAZIONI CONTABILI DELLA DETERMINAZIONE DIRIGENZIALE
ATTO DD 373/A2109A/2024 DEL 08/11/2024

Impegno N.: 2024/24327

Descrizione: PROGETTO "PROMOZIONE PRODOTTO OUTDOOR PER UNA FRUIZIONE
SOSTENIBILE DEL TERRITORIO 2024" AFF INCARICO, A SOCIETA IN HOUSE VISIT
PIEMONTE S.C.R.L.-APP SCHEMA CONTRATTO. ACCERTAMENTO DI EURO 270.271,87 CAP.
E24244/2024 E CONTESTUALE IMPEGNO DI EURO 270.271,87 SUL CAPITOLO U108090/2024,
IMPEGNO DI SPESA DI EURO 270.271,87 SUL CAP. U140699/2024 E IMP DI SPESA DI EURO
250,00 A FAVORE DI ANAC SUL CAP. U140699/2024 PER UN TOTALE DI EURO 540.793,74 CUP
J69124000820003 CIG B3F72C1374

Importo (€): 270.271,87

Cap.: 140699 / 2024 - SPESE ED ALTRI ONERI PER ATTIVITA' DI PROMOZIONE TURISTICA,
ANCHE ATTRAVERSO L'ADESIONE DELLA REGIONE CON QUOTE ASSOCIATIVE A ENTI,
ISTITUTI, ASSOCIAZIONI E COMITATI CORRELATI AD EVENTI TURISTICO-SPORTIVI
(PROGRAMMI COFINANZIATI DALL'UNIONE EUROPEA, ART.4 DELLA L.R. 6/77, L.R. 14/2016)
Macro-aggregato: Cod. 1030000 - Acquisto di beni e servizi

CIG: B3F72C1374

CUP: J69124000820003

Soggetto: Cod. 132262

PdC finanziario: Cod. U.1.03.02.02.999 - Altre spese per relazioni pubbliche, convegni e mostre,
pubblicita n.a.c

COFOG: Cod. 04.7 - Altri settori

Tipo finanziamento: Cod. R - FONDI REGIONALI

Trans. UE: Cod. 8 - per le spese non correlate ai finanziamenti dell'Unione europea

Natura ricorrente: Cod. 4 - Non ricorrente

Perimetro sanitario: Cod. 3 - per le spese delle gestione ordinaria della regione

Debito SIOPE: Cod. CO - Commerciale

Titolo: Cod. 1 - Spese correnti

Missione: Cod. 07 - Turismo

Programma: Cod. 0701 - Sviluppo e la valorizzazione del turismo




B8 REGIONE
B W PIEMONTE

APPENDICE A — ELENCO REGISTRAZIONI CONTABILI

REGISTRAZIONI CONTABILI DELLA DETERMINAZIONE DIRIGENZIALE
ATTO DD 373/A2109A/2024 DEL 08/11/2024

Impegno N.: 2024/24328

Descrizione: PROGETTO "PROMOZIONE PRODOTTO OUTDOOR PER UNA FRUIZIONE
SOSTENIBILE DEL TERRITORIO 2024" AFF INCARICO, A SOCIETA IN HOUSE VISIT
PIEMONTE S.C.R.L.-APP SCHEMA CONTRATTO. ACCERTAMENTO DI EURO 270.271,87 CAP.
E24244/2024 E CONTESTUALE IMPEGNO DI EURO 270.271,87 SUL CAPITOLO U108090/2024,
IMPEGNO DI SPESA DI EURO 270.271,87 SUL CAP. U140699/2024 E IMP DI SPESA DI EURO
250,00 A FAVORE DI ANAC SUL CAP. U140699/2024 PER UN TOTALE DI EURO 540.793,74 CUP
J69124000820003 CIG B3F72C1374

Importo (€): 250,00

Cap.: 140699 / 2024 - SPESE ED ALTRI ONERI PER ATTIVITA' DI PROMOZIONE TURISTICA,
ANCHE ATTRAVERSO L'ADESIONE DELLA REGIONE CON QUOTE ASSOCIATIVE A ENTI,
ISTITUTI, ASSOCIAZIONI E COMITATI CORRELATI AD EVENTI TURISTICO-SPORTIVI
(PROGRAMMI COFINANZIATI DALL'UNIONE EUROPEA, ART.4 DELLA L.R. 6/77, L.R. 14/2016)
Macro-aggregato: Cod. 1030000 - Acquisto di beni e servizi

CIG: B3F72C1374

CUP: J69124000820003

Soggetto: Cod. 297876

PdC finanziario: Cod. U.1.03.02.02.999 - Altre spese per relazioni pubbliche, convegni e mostre,
pubblicita n.a.c

COFOG: Cod. 04.7 - Altri settori

Tipo finanziamento: Cod. R - FONDI REGIONALI

Trans. UE: Cod. 8 - per le spese non correlate ai finanziamenti dell'Unione europea

Natura ricorrente: Cod. 4 - Non ricorrente

Perimetro sanitario: Cod. 3 - per le spese delle gestione ordinaria della regione

Debito SIOPE: Cod. NC - Non commerciale

Titolo: Cod. 1 - Spese correnti

Missione: Cod. 07 - Turismo

Programma: Cod. 0701 - Sviluppo e la valorizzazione del turismo
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REGISTRAZIONI CONTABILI DELLA DETERMINAZIONE DIRIGENZIALE
ATTO DD 373/A2109A/2024 DEL 08/11/2024

Accertamento N.: 2024/3755

Descrizione: PROGETTO "PROMOZIONE PRODOTTO OUTDOOR PER UNA FRUIZIONE
SOSTENIBILE DEL TERRITORIO 2024" AFFIDAMENTO INCARICO, ALLA SOCIETA IN HOUSE
VISIT PIEMONTE S.C.R.L.-APP SCHEMA CONTRATTO. ACCERTAMENTO DI EURO 270.271,87
CAP. E24244/2024 E CONTESTUALE IMPEGNO DI EURO 270.271,87 SUL CAPITOLO
U108090/2024, IMPEGNO DI SPESA DI EURO 270.271,87 SUL CAP. U140699/2024 E IMP DI SPESA
DI EURO 250,00 A FAVORE DI ANAC SUL CAP. U140699/2024 PER UN TOTALE DI EURO
540.793,74 CUP J69124000820003 CIG B3F72C1374

Importo (€): 270.271,87

Cap.: 24244 /2024 - TRASFERIMENTO DI FONDI DALLO STATO DERIVANTI DAL RIPARTO DEL
FONDO UNICO NAZIONALE TURISMO - FUNT (ART.1, COMMA 366, LEGGE 234/2021)

Soggetto: Cod. 371007

PdC finanziario: Cod. E.2.01.01.01.001 - Trasferimenti correnti da Ministeri

Tipo finanziamento: Cod. S - FONDI STATALI

Trans. UE: Cod. 2 - per le altre entrate

Natura ricorrente: Cod. 2 - Non ricorrente

Perimetro sanitario: Cod. 1 - per le entrate delle gestione ordinaria della regione

Titolo: Cod. 2 - TRASFERIMENTI CORRENTI

Tipologia: Cod. 2010100 - Tipologia 101: Trasferimenti correnti da Amministrazioni pubbliche






